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ABSTRAK 

 Sanggar “Kembalikan Baliku” di Jakarta didirikan untuk mempertahankan, 
melestarikan dan mengembangkan kesenian daerah Bali khususnya tari Bali 
Peliatan di era globalisasi ini kepada generasi muda. Namun generasi muda sering 
menganggap sebagai hal yang kaku, kuno, tidak ngetrend. Hal ini menyebabkan 
banyaknya generasi muda yang tidak tertarik atau sekedar ingin tahu. Dengan 
menggunakan strategi komunikasi persuasif, proses penyampaian persuader cukup 
berhasil menarik minat generasi muda. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 
dan menganalisis strategi  komunikasi persuasif dalam menarik minat generasi 
muda untuk melestarikan kesenian tari Bali Peliatan dan juga mengetahui hambatan 
yang dihadapi saat melakukan strategi komunikasi persuasif. Penelitian ini bersifat 
deskriptif kualitatif. Metode pengumpulan data yang digunakan yaitu dengan 
observasi, wawancara, dan dokumentasi. Teknik analisis data dilakukan dengan 
menggunakan model Miles dan Huberman. Pada penelitian ini menggunakan teori 
strategi komunikasi persuasif Melvin L. DeFleur dan Sandra J. Ball-Rokeach.  

Sanggar Kembalikan Baliku menetapkan target khalayak yaitu generasi 
muda penerus bangsa, kemudian menyusun pesan dengan semenarik mungkin, 
menentukan metode dengan menjalankan beberapa aspek yang meliputi canalizing, 
edukatif, informatif dan juga persuasif. Serta pemilihan media untuk menyebarkan 
informasi yaitu dengan menggunakan media sosial seperti instagram, youtube dan 
juga kegiatan pentas seni di ruang publik. Namun dalam melakukan strategi 
komunikasi persuasif terdapat beberapa hambatan komunikasi dari segi sosial-
antro-psikolog, semantik, dan juga ekologi. 

 
Kata Kunci: strategi komunikasi persuasif, sanggar seni, minat, generasi muda, 
tari Peliatan.
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ABSTRACT 

 The "Kembalikan Baliku" studio in Jakarta was founded to maintain, 
preserve and develop Balinese regional arts, especially the Balinese Peliatan dance, 
in this era of globalization for the younger generation. However, the younger 
generation often views it as something that is stiff, old-fashioned, and not trendy. 
This causes many young people to be disinterested or just curious. By using 
persuasive communication strategies, the persuader delivery process was quite 
successful in attracting the interest of the younger generation. This research aims 
to find out and analyze persuasive communication strategies in attracting the 
interest of the younger generation in preserving the Balinese Peliatan dance art and 
also to find out the obstacles faced when carrying out persuasive communication 
strategies. This research is descriptive qualitative in nature. The data collection 
methods used were observation, interviews and documentation. Data analysis 
techniques were carried out using the Miles and Huberman model. This research 
uses the persuasive communication strategy theory of Melvin L. DeFleur and 
Sandra J. Ball-Rokeach.  
 Sanggar “Kembalikan Baliku” determines the target audience, namely the 
young generation of the nation's future, then composes the message as attractively 
as possible, determines the method by carrying out several aspects which include 
channelizing, educative, informative and also persuasive. As well as choosing 
media to disseminate information, namely by using social media such as Instagram, 
YouTube and also performing arts activities in public spaces. However, in carrying 
out persuasive communication strategies there are several communication barriers 
from a social-anthro-psychological, semantic and ecological perspective. 
 
Keywords: persuasive communication strategy, art studio, interest, young 
generation, Peliatan dance.
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