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ABSTRACK

In the modern era driven by technological advances, changes in consumer
behavior and the way businesses operate are increasingly undergoing significant
transformations. With the development of payment methods, especially in digital
payments, companies need to improve consumer purchasing decisions. The
purpose of this study is to analyze the influence of social status, lifestyle, and
price on purchasing decisions mediated by payment digitization at the Andesti
Jaya Store. This study uses a quantitative approach method. The number of
respondents in this study was 190 people in 9 locations spread across Bogor City
and Depok City. Respondents are consumers of the Andesti Jaya Store who have
made at least one purchase. The data analysis method is Structure Equation
Modeling-Partial Least Squares (SEM-PLS). The results of the study show that
social status and lifestyle do not have a significant effect on purchasing decisions,
while price and payment digitization have a positive and significant effect on
purchasing decisions. Social status, lifestyle, and price also have a positive and
significant effect on payment digitization. Payment digitization fully mediates
the influence of social status and lifestyle on purchasing decisions. And payment
digitization mediates the relationship between price and purchasing decisions
partially.

Keywords: Social Status, Lifestyle, Price, Purchasing Decision,
Digitalization of Payments
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ABSTRAK

Pada era modern yang didorong oleh kemajuan teknologi, perubahan dalam
perilaku konsumen dan cara bisnis beroperasi semakin mengalami transformasi
yang signifikan. Dengan berkembangnya metode pembayaran terutama dalam
pembayaran digital, perusahaan perlu meningkatkan keputusan pembelian
konsumen. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh dari
status sosial, gaya hidup, dan harga terhadap keputusan pembelian yang dimediasi
oleh digitalisasi pembayaran pada Toko Andesti Jaya. Penelitian ini menggunakan
metode pendekatan kuantitatif. Jumlah responden pada penelitian ini sebanyak 190
orang di 9 lokasi yang tersebar pada Kota Bogor dan Kota Depok. Responden
adalah konsumen Toko Andesti Jaya yang telah melakukan pembelian minimal satu
kali. Metode analisis data adalah Structure Equation Modeling-Partial Least
Squares (SEM-PLS). Hasil penelitian menunjukkan bahwa status sosial dan gaya
hidup tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, sementara harga
dan digitalisasi pembayaran memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian. Status sosial, gaya hidup, dan harga juga memiliki pengaruh
positif dan signifikan terhadap digitalisasi pembayaran. Digitalisasi pembayaran
memediasi secara penuh pengaruh dari status sosial dan gaya hidup terhadap
keputusan pembelian. Serta digitalisasi pembayaran memediasi hubungan harga
terhadap keputusan pembelian secara parsial.

Kata Kunci: Status Sosial, Gaya Hidup, Harga, Keputusan Pembelian,
Digitalisasi Pembayaran
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