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REDESIGN MERK IDENTITY OF ARJUNA WEDA

Sigit Esa Kurniawan
42318210038

ABSTRACT

An innovative and creative merk identity strategy is a method that companies
need to take to help their product marketing efforts. This strategy can help Batik Arjuna
Weda build a product personality that is more effective in its image, increase consumer
loyalty, get more consumers, be better known by the public at large, and is expected to
have an impact on increasing income. In this research, the data collected is through
documentation. All data obtained by the author will be analyzed by reducing the data,

presenting the data, and making conclusions.

Keywords : Merk ldentity, Batik, Arjuna Weda
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REDESAIN IDENTITAS MEREK BATIK ARJUNA WEDA

Sigit Esa Kurniawan
42318210038

ABSTRAK

Strategi identitas merek yang inovatif dan kreatif merupakan cara yang perlu
ditempuh perusahaan untuk membantu upaya pemasaran produknya. Strategi ini
dapat membantu Batik Arjuna Weda membangun personality product lebih efektif
terhadap image atau citra, meningkatkan loyalitas konsumen, mendapatkan lebih
banyak konsumen, dapat lebih dikenal oleh masyarakat secara luas, serta diharapkan
akan berdampak pada peningkatan penghasilan. Pada penelitian ini, data yang
dikumpulkan yaitu melalui dokumentasi. Semua data yang didapatkan oleh penulis

akan dianalisis dengan mereduksi data, penyajian data, dan membuat kesimpulan.

Kata Kunci : Identitas Merek, Batik, Arjuna Weda

Vi

http://digilib.mercubuana.ac.id/



KATA PENGANTAR

Segala puji syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT, karena telah

melimpahkan rahmat, rezeki, nikmat sehat serta hidayatnya, sehingga penulis bisa

menyelesaikan laporan Tugas Akhir yang berjudul “Redesain Identitas Branding Batik

Arjuna Weda” dengan baik dan tanpa kendala.

Laporan tugas akhir ini disusun untuk memenuhi salah satu syarat memperoleh

gelar Sarjana Desain pada Fakultas Desain dan Seni Kreatif, Universitas Mercu Buana

Jakarta. Penulis menyadari bahwa tanpa adanya dukungan, bimbingan, dan bantuan

dari berbagai pihak, laporan ini tidak bisa selesai sesuai dengan yang diharapkan.

Pada kesempatan ini penulis ingin mengucapkan banyak terima kasih kepada :

1.

Prof. Dr. Ir. Andi Adriansyah, M.Eng selaku Rektor Universitas Mercu
Buana.

Dr. Agus Budi Setyawan, S.Ds, M.Sn selaku Dekan Fakultas Desain dan
Seni Kreatif, Universitas Mercu Buana.

Irfandi Musnur, S.Pd, M.Sn selaku KaProdi Desain Komunikasi Viual,
Universitas Mercu Buana.

Dwi Ramayanti, S.Sn, M.Sn selaku Dosen Pembimbing yang telah
menyediakan waktu, tenaga, dan pikiran untuk mengarahkan saya dalam
penyusunan skripsi ini.

Suryaman (Bapak), Sarni (lbu), Intan Dwi Suryani Putri (Adik) selaku
Keluarga yang telah berkontribusi banyak dalam mengeluarkan tenaga,
waktu, uang dan doa dari awal perkuliahan penulis sampai selesai

penulisan dan pelaksanaan tugas akhir.

Penulis menyadari bahwa laporan tugas akhir ini masih jauh dari kata

sempurna, maka dari itu penulis sangat mengharapkan kritik dan saran yang

membangun untuk perbaikan di masa mendatang. Semoga laporan ini

vii

http://digilib.mercubuana.ac.id/



memberikan manfaat bagi semua pihak yang membutuhkan dan menjadi

referensi yang berguna dalam pengembangan ilmu pengetahuan.

Akhir kata, penulis mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang telah
membantu dalam penyusunan laporan ini. Semoga Allah SWT senantiasa memberikan

rahmat dan hidayah-Nya kepada kita semua.

Jakarta, 17 Juni 2024

Sigit Esa Kurniawan

viii

http://digilib.mercubuana.ac.id/



DAFTAR ISI

L N1 N I L 5 | i
HALAMAN PENGESAHAN .....ooiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee et i
HALAMAN PERNYATAAN KARYA SENDIRI .....ccooviiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee iii
HALAMAN PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI TUGAS AKHIR
UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS.......cooiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e iv
Y = S 3 I ¥ O v
ABSTRAK L. Vi
N I o L N[ 7N VI Y o vii
19 1 o 1] iX
D I o I = 1 Xii
D I o I N1V | | Xiii
BAB| PENDAHULUAN
A. Latar BelaKang ............eeeviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e 1
B. Rumusan Masalah ... 3
C. Tujuan Perancangan ... 3
D. Manfaat Perancangan ...........cccooooeiiiiiiiiiiii e 3
1. Bagi Usaha Batik Arjuna Weda ...........ccccooiimiiiiiiiie 3
2. Bagi INStUSI ...ccoeeiiice e 3
3. Bagi Pembaca ... 3
4. Bagi Penulis..........ooiiiiiiii i 3
BAB II METODE PERANCANGAN
N @ T4 1 o1 = 1 RRPPPRPIN 4
1. Referensi Karya S€jenis ........cccooeeiiiiiiiiiiiiiiicieeeeeeeieee e, 4
a. Azyanu BatiK ... 4
D. 1JEN BAtIK ...eveeiiiiiiiiiiiii e 6
C. BatikK KEriS ... 8
d. Danar Hadi BatiK ..........cccooemiiiiiiiiee e 10
€. Batik Semar...... ..o 12
B. Target Perancangan..........cooooiiiiiiii 14
1. Target Segmentasi...........ciiiiiiiiiiiiiiccc e, 14
A. Demografis...... .o 14
b. GeOGrafiS......ccoiiiiiiie e 14
C. PSIKOGrafiS ... ... 14
C. Relevansi dan Konsekwensi Studi ..., 14
1. EIeMEN DKV ..o 14
= T YA = o = T 14
D, HUSIrASI ... 15
C. TIPOGIafi e 15
. LAYOUL ..o 16
€. KOMPOSISI...ceiiiiiiiiiie e 16
2. 1dentitaS MEreK ........ccoiiiiiiiiiiiiicie e 17
a. Elemen Identitas MerekK...........ccoooeiiiiiiiiiiiiiie e 17

http://digilib.mercubuana.ac.id/



(T o 410 < o 31 o o o TN 17

C. KeMASAN ... 18

B T o2 o 1 O 18

a. Branding dan Identitas Visual............ccccoooiiiiiiiiiiii e, 18

b. Pesan Visual (Visual Messaging)...........cccccuuueemmiiiiiiiiiniiiinnnnnns 19

c. Kreativitas ddan INOVasi ...........cooveviiiiiiiiiiii 19

d. Media dan Platform ... 19

D. Skema Proses Desain ... 19
1. EMPhatize ..o 20

2. DEefiNe oo 20

G T o [T | (O 20

a. Mind Mapping.......oeoiiiiiieee e 21

b. Thumbnail SKetChes..........ooovvieiiiii 22

C. Rought SKetches .........coooiiiiiiii 23

N e (0] (0] 4 o= 24

D TS 24

BAB Il DATA DAN ANALISA PERANCANGAN

A. Positioning dan Konsep Desain...............uuueueiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinee 25
1. POSIHIONING ... 25

B. Strategi Pesan........ooo, 25
C. Strategi Visual ........cooooiiiiiiii e 26
1. KONSEP WaArNQA .....eeiiiieieeeieeeee et e e e 26
2. Konsep Tipografi.........cciiiiiiiiieeee e 28
a. Jenis HUruf Primer..........oooooiiiiii e 29

b. Jenis Huruf Sekunder..............uuuuviiiiiiiiiiiiees 29

3. KoNSEP HUSLraSI.....cccvveiiiiie e 30
4. Konsep Layout dan KOMPOSISi..........cveiiiiiiiiiiiiiiie e 31
5. Gaya DeSain .....ccceiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeee e 33
D. Timeline Kegiatan...........cooouviiiiiiii e 34

BAB IV HASIL KARYA DKV

A, ViSUAI K@rYa ....eveiiiiiiiiiiiiiiiiiiii i 35
1. Penyajian PeSan........ccouiiiiiiiiiiiiieee e 35
2. Penyajian Visual ... 35
a. KaryaUtama ........coooiiiiiii e 36

b. Karya Pendukung.................uuuueuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii 61

B. Hasil Relevansi Karya Dengan Masalah Perancangan ................... 62
1. Relevansi Penyajian Pesan dengan Target Pasangan................. 62

2. Relevansi Penyajian Visual dengan Target Perancangan............ 62
C. Pameran Karya ... 63
D. Hasil Uji DESAIN .....ccceiieeeeiiie e 64
E. Evaluasi Perancangan Karya ..........ccccccooiiieniiiiieiiiiiie e 65
1. Kekuatan Karya.........ooooooiiii e 65
2. Kelemahan Karya............coeuieiiiiiiiiiiiiiiiieiiieieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 65

http://digilib.mercubuana.ac.id/



BAB V KESIMPULAN DAN SARAN

A, KESIMPUIAN... . 66
B. SaAran......ooe 67
Dl I e U IS I 68
0 | N PP 69

http://digilib.mercubuana.ac.id/

Xi



DAFTAR TABEL

Tabel 1 Timeline Kegiatan ... 34
Tabel 2 Umpan Balik dari Pihak Arjuna Weda...............uuuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiee 64

xii

http://digilib.mercubuana.ac.id/



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1 Kartu Asistensi FDSK ... 69
Lampiran 2 Lembar Similarity ChecCK ...........cccooiiiiiiiiiiic e, 70

Xiii

http://digilib.mercubuana.ac.id/





