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REDESIGN MERK IDENTITY OF ARJUNA WEDA 

 

Sigit Esa Kurniawan 

42318210038 

 

ABSTRACT 

 

An innovative and creative merk identity strategy is a method that companies 

need to take to help their product marketing efforts. This strategy can help Batik Arjuna 

Weda build a product personality that is more effective in its image, increase consumer 

loyalty, get more consumers, be better known by the public at large, and is expected to 

have an impact on increasing income. In this research, the data collected is through 

documentation. All data obtained by the author will be analyzed by reducing the data, 

presenting the data, and making conclusions. 
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REDESAIN IDENTITAS MEREK BATIK ARJUNA WEDA 
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ABSTRAK 

 

Strategi identitas merek yang inovatif dan kreatif merupakan cara yang perlu 

ditempuh perusahaan untuk membantu upaya pemasaran produknya. Strategi ini 

dapat membantu Batik Arjuna Weda membangun personality product lebih efektif 

terhadap image atau citra, meningkatkan loyalitas konsumen, mendapatkan lebih 

banyak konsumen, dapat lebih dikenal oleh masyarakat secara luas, serta diharapkan 

akan berdampak pada peningkatan penghasilan. Pada penelitian ini, data yang 

dikumpulkan yaitu melalui dokumentasi. Semua data yang didapatkan oleh penulis 

akan dianalisis dengan mereduksi data, penyajian data, dan membuat kesimpulan. 

 

Kata Kunci : Identitas Merek, Batik, Arjuna Weda 
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