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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh persepsi harga, brand
image dan labelisasi harga terhadap keputusan pembelian produk kosmetik
Hanasui. Objek dalam penelitian ini ialah konsumen produk kosmetik Hanasui di
Jabodetabek. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah sebanyak 150
responden, dihitung berdasarkan rumus Slovin. Metode pengambilan data
menggunakan metode survey, dengan instrumen penelitian adalah kuesioner.
Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive sampling dan pendekatan
yang digunakan adalah Structural Equation Model (SEM-PLS) dengan alat analisis
SmartPLS 3.0. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa persepsi harga, brand
image dan labelisasi halal berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan
pembelian.

Kata Kunci : Persepsi Harga, Brand Image, Labelisasi Halal, Keputusan
Pembelian, Kosmetik Hanasui.
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ABSTRACT

This research aims to test the influence of price perception and brand image
and halal labeling on purchasing decisions for Hanasui cosmetic products. The
objects of this research are consumers of Hanasui cosmetic products at
Jabodetabek. The sample used in this research was 150 respondents, calculated
based on the Slovin formula. The data collection method uses a survey method, with
the research instrument being a questionnaire. The sampling technique used
purposive sampling and the approach used was Structural Equation Model (SEM-
PLS) with the SmartPLS 3.0 analysis tool. The results of this research show that
price perception, brand image and halal labeling have a significant positive effect
on purchasing decisions.

Keywords: Price Perception, Brand Image, Halal Labeling, Purchasing Decisions,
Hanasui Cosmetics.
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