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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh citra merek, konten
pemasaran, dan persepsi kualitas terhadap niat beli produk serum Somethinc di
Provinsi DKI Jakarta. Populasi dalam penelitian ini adalah masyarakat Provinsi
DKI Jakarta, sampel yang digunakan adalah 120 masyarakat Provinsi DKI
Jakarta usia 18-30 tahun dan dihitung menurut rumus Hair. Metode penarikan
sampel menggunakan Purposive Sampling. Metode pengumpulan data
menggunakan metode survey, dengan instrumen penelitian adalah kuesioner.
Metode analisis data yang digunakan adalah Partial Least Square melalui
software SmartPLS versi 4.0 dengan instrumen penelitian kuisioner. Hasil dari
penelitian ini yaitu Citra Merek tidak berpengaruh terhadap niat beli, Konten
Pemasaran berpengaruh dan signifikan terhadap Niat Beli, dan Persepsi Kualitas

berpengaruh dan signifikan terhadap Niat Bel..

Kata Kunci: Citra Merek, Konten Pemasaran, Persepsi Kualitas, Niat Beli.
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ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of brand image, content marketing, and
perceived quality on the purchase intention towards Somethinc’s serum product
in DKI Jakarta. Population in this research is the DKI Jakarta citizens. The
sample used is 120 DKI Jakarta citizens with the age 18-30 years old. The
sampling method uses Purposive Sampling. The methods of data collecting using
survey method, with the research instrument is a questionnaire. The data analysis
method using Partial Least Square with SmartPLS 4.0 version software. With the
questionnaire research instrument, the result of this study are Brand Image has
no significant effect on Purchase Intention, Content marketing has a positive and
significant effect on Purchase Intention, and Perceived Quality has a positive

and significant effect on Purchase Intention.

Key Words: Brand Image, Content Marketing, Perceived Quality, Purchase

Intention.
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