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ABSTRAK 

 

  Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh label halal, citra merek, 
dan getok tular elektronik terhadap minat beli produk Scarlett studi pada mahasiswa 
Universitas Mercu Buana. Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa 
Universitas Mercu Buana yang mengetahui produk Scarlett dan telah membuka 
sosial media dalam kurun waktu 6 bulan. Penelitian ini dilakukan dengan 
menggunakan pendekatan deskriptif kuantitatif. Metode analisis data yang 
digunakan dalam penelitian ini adalah Structural Equation Model (SEM) dengan 
alat analisis Smart-PLS. Pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive 

sampling, yaitu pengambilan sampel kepada responden yang sengaja dipilih dan 
telah memenuhi kriteria-kriteria yang telah ditetapkan dengan jumlah sampel 
sebanyak 140 responden. Teknik pengumpulan data menggunakan data primer 
melalui penyebaran kuesioner melalui google form. Hasil dari penelitian ini 
menunjukkan bahwa label halal bepengaruh positif dan signifikan terhadap minat 
beli, citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli dan getok 
tular elektronik berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap minat beli. 

 

Kata kunci: Label Halal, Citra Merek, Getok Tular Elektronik, Minat Beli, 
Skincare Scarlett 
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ABSTRACT 

 

 This study aims to examine the influence of halal labeling, brand image, and 

electronic word of mouth (e-WOM) on the purchase intention of Scarlett products, 

with a case study on students of Mercu Buana University. The population in this 

research consists of students at Mercu Buana University who are aware of Scarlett 

products and have accessed social media within the past six months. The study 

adopts a descriptive quantitative approach. The data analysis method used in this 

research is Structural Equation Modeling (SEM) with the analysis tool Smart-PLS. 

The sampling technique employed is purposive sampling, where respondents are 

intentionally selected based on predetermined criteria, with a total sample of 140 

respondents. Data collection was conducted using primary data through the 

distribution of questionnaires via Google Forms. The results of this study indicate 

that halal labeling has a positive and significant influence on purchase intention, 

brand image has a positive and significant influence on purchase intention, and 

electronic word of mouth has a positive and significant influence on purchase 

intention. 

 

KeyWords: Halal Label, Brand Image, Electronic Word of Mouth, Purchase 

Intention, Scarlett Skincare 
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