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ABSTRAK

Perkembangan jumlah Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) semakin
bertambah seiring berjalannya waktu. Ini menandakan geliat usaha dari
masyarakat terus meningkat, sehingga pertumbuhan yang terus bertambah ini
patut menjadi perhatian yang serius dari berbagai pihak khususnya dari
pemerintah untuk tetap menjaga eksistensi para UMKM tersebut. Tidak
dipungkiri UMKM ini memiliki peran penting dalam menopang perekonomian
bangsa. Diantara UMKM yang banyak bermunculan tersebut adalah UMKM di
bidang kuliner. Usaha di bidang kuliner merupakan bisnis yang sedang
berkembang khususnya di Jakarta. Munculnya berbagai makanan yang unik,
adanya wisata kuliner, dan tren kuliner sebagai gaya hidup masyarakat, menjadi
bukti bahwa bisnis ini berkembang dengan pesat, sehingga keberadaan para
UMKM ini harus dijaga keberlanjutannya agar dapat terus memberikan kontribusi
bagi perekonomian bangsa.

Untuk meningkatkan penjualan, maka diperlukan strategi pemasaran yang
baik dengan hal-hal yang dapat dilakukan oleh Nasi Kulit Brothers ini adalah
dengan adanya promosi melalui social media seperti endorse beberapa selebgram
untuk mereview Nasi Kulit Brother di channel instagram pribadi endorser,
meningkatkan followers instagram, dan akan mengadakan promosi buy 2 get 1,
Buy 1 Get 1, dan Give Away.

Untuk menciptakan perencanaan pemasaran yang strategis guna
meningkatkan penjualan dari produk Nasi Kulit Brothers tersebut dengan
membuat inovasi-inovasi terbaru seperti menciptakan varian rasa baru, membuat
hastag, membuat slogan yang menarik, membuat packaging yang lebih menarik
lagi.

Brand Awareness merupakan kesanggupan calon pembeli untuk
mengenali, mengingat kembali suatu merek sebagai bagian dari suatu kategori
produk tertentu. Masyarakat cenderung membeli merek yang sudah terkenal
karena mereka merasa aman dengan sesuatu yang dikenal. Dengan tingkatan
Brand Awareness : Top of mind (puncak pikiran), Brand Recall (pengingatan
kembali), Brand Recognition (pengenalan merek), Unawarde Of Brand (tidak
menyadari merek) akan mudah mengenali target sasaran.

Brand Awareness dapat dilakukan dengan berbagai kegiatan baik online
maupun offline. Secara online dilakukan melalui media sosial seperti instagram
dengan membuatkkan konten yang menarik dan kreatif untuk meningkatkan
awareness pada konsumen, agar lebih mengenal produk ‘“Nasi Kulit Brothers”,
secara offline copywritter bersama design membuatkan logo yang bertujuan untuk
memberikan identitas produk, dan membikin plang dengan design nama toko
“Nasi Kulit Brothers”.

Kata Kunci : Brand Awaresess, Strategic Planning, Branding
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