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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis 
pengembangan strategi pengadaan munisi Kaliber 12 Gauge untuk 
mendukung pemenuhan kebutuhan amunisi yang tepat dilakukan oleh PT. 
Bintang Megah Anugrah. Metode  pendekatan  dalam  penelitian  ini 
adalah  kualitatif.  Data-data  yang diperoleh disajikan dalam bentuk 
deskriptif berdasarkan hasil wawancara, observasi,   dan   studi  
dokumentasi.   Dalam   proses   penyusunan   perencanaan strategis terdapat 
tiga tahapan analisis yaitu tahap pengumpulan data, tahap analisis, dan tahap 
pengambilan keputusan. Alat analisis yang digunakan adalah Meta-SWOT 
menghasilkan strategi bersaing FAROUT dengan menganalisis sumber daya 
dan kapabilitas internal VRIO dan faktor-faktor lingkungan eksternal 
PESTEL. Hasil analisis penelitian menunjukkan bahwa strategi pengadaan 
munisi kaliber 12 Gauge yang cocok digunakan oleh perusahaan dalam 
peningkatan penjualan  adalah  strategi  agresif  (Growth  oriented  strategy). 
Dalam  strategi agresif merupakan strategi perusahaan yang bertujuan untuk 
memperluas pasar. 

Kata Kunci : Strategi, Pengadaan, Kebutuhan 
Amunisi
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ABSTRACT 

The aim of this research is to determine and analyze the development of a 
procurement strategy for 12 Gauge Caliber ammunition to support the 
appropriate fulfillment of ammunition needs by PT. Mega Anugrah Star. The 
approach method in this research is qualitative. The data obtained is 
presented in descriptive form based on the results of interviews, observations 
and documentation studies. In the process of preparing strategic planning 
there are three stages of analysis, namely the data collection stage, the 
analysis stage and the decision making stage. The analysis tool used is Meta-
SWOT to produce a FAROUT competitive strategy by analyzing VRIO's 
internal resources and capabilities and PESTEL's external environmental 
factors. The results of the research analysis show that the strategy for 
procuring 12 Gauge caliber ammunition that is suitable for use by companies 
to increase sales is an aggressive strategy (Growth oriented strategy). 
Aggressive strategy is a company strategy that aims to expand the market. 

Keywords: Strategy, Procurement, Ammunition 
Needs 
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