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KATA PENGANTAR 

 

 Segala Puji dan Syukur saya panjatkan terhadap Allah SWT yang Maha 

Pengasih dan Maha Penyayang, atas segala karunia yang telah Ia berikan. Kekuatan, 

nikmat sehat dan kekuatan serta kesabaran yang luar biasa telah diberikan-Nya 

kepada saya dalam menghadapi segala perjuangan, kegagalan, suka cita maupun duka 

yang saya hadapi dalam penulisan skripsi ini. Mudah-mudahan segala yang terjadi 

selama penulisan skripsi ini dapat menjadi pelajaran berharga bagi saya untuk 

menjadi manusia yang lebuh sabar, kuat dan lebih baik dari sebelumnya.  

Penelitian ini diajukan sebagai salah satu syarat kelulusan dalam jenjang 

pendidikan Program Sarjana Ilmu Komunikasi FIKOM Universitas Mercu Buana. 

Saya memilih topik penelitian mengenai “Representasi Maskulinitas Pada Iklan 

Billboard Gudang Garam International Edisi 2009 Jakarta” (Sebuah Analisis 

Semiotika) 
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9. Orangtua saya yang selalu memberikan bantuan dalam bentuk moril 

maupun materiil. 

10. Ma Ela dan OmWisnu serta keluarga saya yang lain terima kasih atas 

motivasinya selama ini.   

11. Yuanita Pratiwi untuk waktu, semangat dan motivasi yang diberikan untuk 

menyelesaikan Skripsi ini. 
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12. Kepada semua teman-teman Komunikasi Visual  dan teman-teman jurusan 

lain serta yang tidak dapat disebutkan namanya satu persatu, yang telah 

memberikan bantuan, Semangat, Motivasi, dalam menyelesaikan Skripsi 

ini. 

13. Teman-teman yang sangat membantu saya Echo, Daniel, Aim, Yugo, 

Rizky, Deni, dan yang lainnya, atas bantuannya dalam proses pembuatan 

skripsi ini. 

14. Kepada teman – teman band Blood of Heart. 

15. Para staff TU FIKOM, mba Lila yang selalu membantu penulis dalam 

pembuatan surat-surat keperluan selama penulis masih menjadi 

mahasiswa. 

16. Semua pihak yang telah berjasa dan luput dari ingatan, saya mohon maaf 

semoga Allah SWT membalas segala kebaikan kalian semua. 

Dalam penyusunan Skripsi ini, penulis menyadari masih banyak terdapat 
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bersifat membangun sangat penulis harapkan demi kesempurnaan Skripsi ini. 

Akhir kata saya ucapkan Terima Kasih. 
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