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ABSTRAK

Nama : Muhammad Febri Kurniawan

NIM : 44319110061

Program Studi : [lmu Komunikasi

Judul Laporan Skripsi : Pembuatan Konten Instagram ‘Otopods’ untuk
Membangun Brand Awareness

Pembimbing : Andri Budiwidodo, S.Si, M.Ikom

Dudi Hartono, M.Ikom

Otopods merupakan sebuah produk pengisi daya kendaraan listrik yang
dimiliki oleh SUN Mobility. SUN Mobility adalah perusahaan yang berfokus
menciptakan ekosistem yang ramah lingkungan untuk kendaraan listrik melalui
stasiun pengisian daya bertenaga surya. Social media dapat menjadi media
komunikasi pemasaran digital yang sangat tepat digunakan pada saat ini, tidak
terkecuali di bidang otomotif.

Metode yang digunakan dalam project ini adalah metode pembuatan karya
aplikatif, penulis sebagai Graphic Designer bertugas dalam pembuatan konten
visual secara graphic pada media sosial instagram Otopods. Tujuan pembuatan
konten visual media sosial instagram ini adalah untuk meningkatkan brand
awareness dari produk Otopods.

Pada project aplikatif ini penulis merancang moodboard, key visual dan
elemen grafis untuk konten media sosial instagram Otopods, diantaranya adalah
konten feed, instagram sfory dan reels. Semua hasil karya yang penulis buat, telah
melalui persetujuan dan merupakan hasil brainstorming antara pihak tim aplikatif
dengan pihak Otopods.

Hasil dari pembuatan konten Instagram Otopods untuk membangun brand
awareness dapat dilihat dari hasil konten dan interaksi audiens pada konten tersebut
melalui insight. Selama 2 bulan pembuatan konten dengan jumlah konten feed dan
story lebih dari 30 desain, Insight likes terbanyak pada konten “Lebih Canggih,
Lebih Hemat. Dimana pada konten “Lebih Canggih, Lebih Hemat, penulis sebagai
Graphic Designer membuat visual menggunakan real image dan gambar Otopods,
agar audiens lebih mengetahui produk dari Otopods dan kesesuaian copywriting
dengan visualnya, konten tersebut mendapatkan 21 /ikes dan berhasil mendapatkan
reach sebanyak 137, konten tersebut secara keseluruhan menggunakan real image
dan infografis dengan tambahan elemen-elemen icon dan penggunaan beberapa
shape dan garis.

Kata kunci: desainer grafis, konten, instagram, otopods, kesadaran merek
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ABSTRACT

Name : Muhammad Febri Kurniawan

NIM 144319110061

Study Program : Communication Studies

Title Thesis Report : 'Otopods' Instagram Content Creation to
Building Brand Awareness

Consellor : Andri Budiwidodo, S.Si, M.Ikom

Dudi Hartono, M.Ikom

Otopods, a product under the umbrella of SUN Mobility, serves as an
electric vehicle charger, aligning with SUN Mobility's commitment to establishing
an environmentally friendly ecosystem for electric vehicles through solar-powered
charging stations. Recognizing the pivotal role of social media in contemporary
digital marketing, especially within the automotive sector, the project employed an
applicative approach. As a Graphic Designer, the author played a pivotal role in
crafting visually appealing content for Otopods on Instagram, aiming to elevate
brand awareness.

The applicative project involved the creation of moodboards, key visuals,
and graphic elements for Otopods' Instagram content, spanning feed posts,
Instagram stories, and reels. All creations underwent thorough approval processes,
reflecting a collaborative effort between the applicative team and Otopods. The
outcomes of the Instagram content creation initiative manifested through insights
gleaned from audience interactions and content resullts.

Over the course of two months, the author produced more than 30 feed and
story content designs. Notably, the content titled "Lebih Canggih, Lebih Hemat"
emerged as a standout success, accumulating 21 likes and achieving a reach of 137.
By incorporating real images and visuals of Otopods, the content effectively
conveyed the product's features, fostering a deeper understanding among the
audience. The strategic alignment of copywriting with visuals, including
infographics and icon elements, contributed to the overall success of the content
creation initiative. Through a blend of creativity and strategic planning, the project
succeeded in enhancing Otopods' brand awareness on Instagram, exemplifying the
power of digital marketing in the contemporary automotive landscape.

Keywords: graphic designer, content, instagram, otopods, brand awareness
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