
 

 

STRATEGI PROMOSI RAFA WEDDING ORGANIZER 354 UNTUK 

MENARIK MINAT KONSUMEN 

 

 

SKRIPSI  

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh Gelar Sarjana Strata 1 (S-1) 

Komunikasi Bidang Studi Marketing Communication & Advertising 

 

 

 

Disusun oleh: 

MOCHAMMAD SHOBIRIN 

44312120161 

 

 

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI  

UNIVERSITAS MERCU BUANA 

JAKARTA 

2015 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

KATA PENGANTAR 

 

Segala puji syukur kepada zat yang tidak pernah mengenal kata istirahat, Allah SWT Atas 

takdir maupun izinnya, penulis dapat menyelesaikan skripsi ini sesuai dengan harapan untuk 

melengkapi syarat menempuh ujian akhir sarjana pada Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas 

Mercu Buana Jakarta. Penyusunan skripi ini tidak terlepas dari bantuan semua pihak yang 

dengan tulus, ikhlas, sabar dan penuh pengertian. Oleh karena itu penulis ingin 

menyampaikan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada: 

1. Dra. Ibu Tri Diah Cahyowati M.Si, selaku dosen pembimbing, peneliti dengan hormat 

dan rendah hati mengucapkan terima kasih atas kesediaannya, kesabarannya, yang telah 

diberikan dalam membantu penyusunan skripsi ini.  

2. Dr. Yoyoh Hereyah, M.Si, selaku ketua bidang studi jurusan Marketing Communications 

and Advertising, peneliti mengucapkan beribu terima kasih untuk bimbingan, dorongan, 

dan nasihat yang telah diberikan semasa perkuliahan maupun penyusunan skripsi.  

3. Dr. Agustina Zubair, M.Si, selaku Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Mercu 

Buana, yang memberi masukan yang sangat berarti untuk tercapainya hasil penelitian 

dalam melakukan penyusunan skripsi ini. 

4. Bapak Suryo Bawono, S.Ikom, selaku CEO dari Rafa Wedding Organizer 354. Terima 

kasih yang tidak terhingga atas ketersediaannya waktu dan tempat untuk melakukan 

penelitian untuk penyusunan skripsi ini.  

5. Bapak Wahyu Widodo, selaku Marketing dari Rafa Wedding Organizer 354. Terima 

kasih atas bantuan dan kesediaannya untuk informasi yang diberikan dalam melengkapi 

data skripsi yang sedang disusun.  



 

 

6. Terima kasih yang sebesar - besarnya kepada seluruh Dosen,  Fakultas Ilmu Komunikasi 

Universitas Mercu Buana yang telah memberikan ilmunya kepada peneliti selama masa 

perkuliahan.  

7. Bunda tercinta dan juga para buah hatiku yang selalu senantiasa memotivasi dan 

mendoakan selama menjalani masa perkuliahan hingga penyusunan skripsi ini. 

8. Terima kasih juga kepada teman - teman dan seperjuangan Fakultas Ilmu Komunikasi 

Angkatan XXII Universitas Mercu Buana dan juga Crew007 satu angkatan, yang 

merupakan salah satu motivasi untuk menyelesaikan penyusunan skripsi ini, maupun 

teman-teman lainnya yang tidak dapat peneliti sebutkan satu - persatu disini. 

Akhir kata, semoga skripsi ini bermanfaat, khususnya untuk perkembangan pendidikan di 

Fakultas Ilmu Komunikasi Jurusan Marketing Communications and Advertising Universitas 

Mercu Buana. Dan segala kekurangannya, dengan kerendahan hati penulis akan sangat 

berterima kasih kepada para pembaca untuk kritik dan sarannya. Sebab, hanya dengan kritik 

yang membangunlah kita semua akan menjadi lebih baik dan maju selangkah demi 

selangkah. 

 

                                                                                                                  Jakarta, Juli 2015 

 

Mochammad Shobirin



 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

DAFTAR TABEL 

 

Tabel 1.1 Jumlah Omzet Pendapatan Via Offline & Online  

                Periode Tahun 2014 ………………….……………………………… 5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

DAFTAR GAMBAR 

 

Gambar 2.1 Langkah-langkah Segmentasi, Targeting, dan  

                    Positioning……………………………………………………...….. 26 

Gambar 4.1 Struktur Organissasi Rafa Wedding Organizer 354 ………………. 47 

Gambar 4.2  Potongan Harga Rafa Wedding Organizer 354 …………………... 51 

 

Gambar 4.3   Media Social Facebook Rafa Wedding Organizer 354 ………….. 56

 


