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ABSTRAK  
 

Nama   : Lulu Saidah Sarah  

Nim   : 44220010236 

Program Studi  : Public Relations  

Judul Laporan Skripsi : Analisis Resepsi Khalayak Terdahap Pesan Akun Instagram 

@aresdimahdi Dalam Aksi #buycut Solidaritas Palestina.  

Pembimbing   : Dr. Alifiah Ghaniyyu Widyaningrum, M.Ikom 

 

 

  Ramainya seruan aksi #buycut di media Instagram memberikan dampak 

yang signifikan dalam pemberitaan mengenai kepedulian terhadap penjajahan yang 

dilakukan oleh Israel kepada Palestina. Salah satu akun yang fokus dalam aksi 

#buycut solidaritas Palestina ini ialah akun Instagram @aresdimahdi. Pada isu 

Palestina, beliau fokus pada konten aksi #buycut solidaritas Palestina.   

Paradigma yang digunakan ialah paradigma konstruktivisme, pendekatan 

kualitatif dengan teori Encoding-Decoding Stuart Hall. Teknik pengumpulan data 

yang digunakan, data primer melalui wawancara mendalam dengan informan dan 

data sekunder melalui teknik studi pustaka. Teknik analisis data dalam penelitian 

ini adalah reduksi data, penyajian data dan penarikan kesimpulan. Teknik 

pemeriksaan keabsahan yang digunakan dalam penelitian ini teknik triangulasi 

sumber.  

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui bagaimana resepsi khalayak 

dalam membaca, menginterpretasikan lalu memberikan pendapat, mengenai konten 

yang di unggah oleh Aresdi Mahdi melalui akun Instagram pribadinya, yaitu 

@aresdimahdi. 

Hasil penelitian yang didapatkan peneliti melalui jawaban wawancara 

dengan informan dalam kategori resepsi khalayak mengenai pesan akun Instagram 

@aresdimahdi dalam aksi #buycut solidaritas Palestina, menunjukan 3 informan 

berada di posisi dominan yakni, Risalah Amar, Azizah Salsa dan Nabilah 

Khairiyyah, merujuk dengan hasil wawancara, mereka setuju dan memaknai bahwa 

pesan dari akun @aresdimahdi sangat bermanfaat dan memudahkan. Sedangkan 

terdapat 2 informan yang berada pada posisi negosiasi, yakni Annisa dan Arnitia, 

dari hasil wawancara mereka sangat setuju dan menginterpretasikan pesan dari 

akun @aresdimahdi baik, namun mereka memberikan alasan bahwa terdapat 

kekurangan yang seharusnya bisa dilakukan oleh akun tersebut.  

Kata-kata Kunci : Resepsi Khalayak, Encoding-Decoding, Aresdi Mahdi, 

Buycut, Palestina 
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ABSTRACT  
 
Name   : Lulu Saidah Sarah  

Nim   : 44220010236 

Study Program : Public Relations  

Thesis Report Tilte       : Analisis Resepsi Khalayak Terdahap Pesan Akun Instagram 

@aresdimahdi Dalam Aksi #buycut Solidaritas Palestina.  

Advisor   : Dr. Alifiah Ghaniyyu Widyaningrum, M.Ikom 

 

 
 The #buycut action on Instagram has had a significant impact on the news 

about the concern for the occupation carried out by Israel against Palestine. One of 

the accounts that focuses on the #buycut action in solidarity with Palestine is the 

Instagram account @aresdimahdi. On the issue of Palestine, he focuses on the 

content of the #buycut solidarity for Palestine action.   

The paradigm used is the constructivism paradigm, a qualitative approach 

with Stuart Hall's Encoding-Decoding theory. Data collection techniques used, 

primary data through in-depth interviews with informants and secondary data 

through literature study techniques. Data analysis techniques in this research are 

data reduction, data presentation and conclusion drawing. The validity check 

technique used in this research is source triangulation technique.  

This research was conducted to find out how the audience's reception in 

reading, interpreting and then giving opinions, regarding the content uploaded by 

Aresdi Mahdi through his personal Instagram account, namely @aresdimahdi. 

The results of the research obtained by researchers through interview 

answers with informants in the category of audience reception regarding the 

message of the @aresdimahdi Instagram account in the #buycut solidarity for 

Palestine action, show that 3 informants are in a dominant position, namely, Risalah 

Amar, Azizah Salsa and Nabilah Khairiyyah, referring to the results of the 

interview, they agree and interpret that the message from the @aresdimahdi account 

is very useful and easy. While there are 2 informants who are in the negotiation 

position, namely Annisa and Arnitia, from the results of the interview they strongly 

agree and interpret the message from the @aresdimahdi account as good, but they 

give reasons that there are shortcomings that should be done by the account.  

 

Keywords : Audience Reception, Encoding-Decoding, Aresdi Mahdi, Buycut, 

Palestine 
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