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ABSTRAK

Nama :  Nanda Rosa Adi Saputri

NIM : 44120010025

Program Studi . Broadcasting

Judul Laporan Skripsi : Pengaruh Terpaan Konten Selebgram Tasya

Farasya di Platfrom Instagram Terhadap Minat
Beli Produk Makeup (Survei Kepada Mahasiswi
Broadcasting)

Pembimbing :  Dicky Andika, S.Sos. M.Si

Perkembangan teknologi komunikasi telah membuat media seperti sosial
media Intagram semakin populer untuk hiburan dan informasi. Konten selebgram
disosial media memiliki kekuatan sebagai faktor yang dapat mempengaruhi
penontonnya. Penelitian ini dilakukan guna untuk mengkaji pengaruh terpaan
konten selebgram tasya farasya di platfrom instagram terhadap minat beli dengan
subjek penelitian mahasiswi Broadcasting. Penelitian ini menggunakan teori S-O-
R, yang menekankan peran aktif pengguna media. Penelitian ini menggunakan
pendekatan kuantitatif dengan analisis survei melalui kuesioner. Dalam penelitian
ini menggunakan populasi yaitu mahasiswi Broadcasting Universitas Mercu Buana
dengan total 134 orang. Melalui perhitungan dengan menggunakan rumus slovin
didapatkan total sampel yaitu sebanyak 100 responden. Penelitian ini menggunakan
non probability sampling.

Kata Kunci: Instagram, Tasya Farasya, Minat beli, Terpaan Media.
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The development of communication technology has made media such as
Instagram social media increasingly popular for entertainment and information.
Celebrity content on social media has the power as a factor that can influence the
audience. This research was conducted to examine the influence of exposure to the
content of the celebgram Tasya Farasya on the Instagram platform on purchasing
interest with Broadcasting student research subjects. This research uses the S-O-R
theory, which emphasizes the active role of media users. This research uses a
quantitative approach with survey analysis via questionnaires. This research used a
population, namely Mercu Buana University Broadcasting students with a total of
134 people. Through calculations using the Slovin formula, the total sample was
obtained, namely 100 respondents. This research uses non-probability sampling.

Keywords: Instagram, Tasya Farasya, Purchase Interest, Media Exposure, S-O-R
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