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ABSTRAK 

 

Nama    : Althaf Annisa 

NIM    : 44220010237 

Program Studi   : Public Relations 

Judul Laporan Skripsi  : Kampanye Public Relations Bumi Kardus dalam 
Menyosialisasikan #DekorasiRamahLingkungan Melalui Instagram 

Pembimbing   : Dewi Ambarsari, S.Sos, M.Ikom  

 
 Saat ini, Indonesia masih dihadapkan dengan permasalahan lingkungan, 
salah satunya adalah timbunan sampah yang belum terkelola dengan baik. Bumi 
Kardus adalah sebuah sosioecopreneur yang mengembangkan nilai keberlanjutan 
dengan memproduksi dekorasi ramah lingkungan dan menjadi wadah untuk edukasi 
serta kreativitas melalui pemanfaatan material kardus. Bumi Kardus 
menyosialisasikan kampanye public relations melalui konten-konten di Instagram 
nya dengan tagar #DekorasiRamahLingkungan.  

 Penelitian ini berusaha menggambarkan proses pengelolaan kegiatan 
kampanye Public Relations Bumi Kardus di Instagram. Kampanye Public Relations 

ini melewati tahapan-tahapan model kampanye Public Relations yang 
dikembangkan oleh Leon Ostegaard, dimulai dari prakampanye atau identifikasi 
masalah, pengelolaan, dan evaluasi. Metode penelitian yang digunakan adalah 
deskriptif kualitatif dengan paradigma konstruktivisme. Teknik pengumpulan data 
dalam penelitian ini meliputi data primer melalui wawancara mendalam, serta data 
sekunder melalui observasi dan studi pustaka. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa kegiatan kampanye 
#DekorasiRamahLingkungan yang dilakukan oleh Bumi Kardus melalui Instagram 
berhasil dalam meningkatkan kesadaran, mengedukasi, dan menjadi solusi untuk 
permasalahan lingkungan serta pengelolaan sampah agar tidak mencemari 
lingkungan. Keberhasilan ini dibuktikan dengan meningkatnya minat khalayak 
dengan dekorasi kardus dan perubahan followers Instagram Bumi Kardus menjadi 
calon konsumen. Pengelolaan kegiatan kampanye Public Relations Bumi Kardus 
dalam menyosialisasikan #DekorasiRamahLingkungan telah sesuai dengan 
berbagai tahapan yang terdapat dalam model kampanye Ostegaard.  

 

Kata kunci: Public Relations, Sosialisasi, Media Sosial, Instagram 
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ABSTRACT 

 

Name    : Althaf Annisa 

NIM    : 44220010237 

Study Program  : Public Relations 

The Tittle of Thesis Report : Bumi Kardus Public Relations Campaign in 

Socializing #DekorasiRamahLingkungan Through Instagram 

Counsellor   : Dewi Ambarsari, S.Sos, M.Ikom  

 
Currently, Indonesia is still faced with environmental problems, one of 

which is the accumulation of waste that has not been managed properly. Bumi 
Kardus is a socioecopreneur that develops the value of sustainability by producing 
environmentally friendly decorations and becoming a forum for education and 
creativity through the use of cardboard materials. Bumi Kardus socializes public 
relations campaigns through content on its Instagram with the hashtag 
#DekorasiRamahLingkungan.  

 This research seeks to describe the process of managing Bumi Kardus  
public relations campaign activities on Instagram. This Public Relations campaign 
goes through the stages of the Public Relations campaign model developed by Leon 
Ostegaard, starting from pre-campaign or problem identification, management, and 
evaluation. The research method used is descriptive qualitative with a 
constructivism paradigm. Data collection techniques in this research include 
primary data through in-depth interviews, as well as secondary data through 
observation and literature study. 

 The results showed that the #DekorasiRamahLingkungan campaign 
activities carried out by Bumi Kardus through Instagram were successful in raising 
awareness, educating, and becoming a solution to environmental problems and 
waste management so as not to pollute the environment. This success is evidenced 
by the increasing public interest in cardboard decorations and the change in Bumi 
Kardus Instagram followers to potential customers. The management of Bumi 
Kardus Public Relations campaign activities in socializing 
#DekorasiRamahLingkungan has been in accordance with the various stages 
contained in the Ostegaard campaign model.  

 

Keywords: Public Relations Campaign, Socialization, Social Media, Instagram 
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