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ABSTRAK 

 

Indonesia merupakan salah satu dari beberapa negara yang menyumbang 

sampah plastik terbesar di dunia. Cleo Ecogreen merupakan salah satu produk 

ramah lingkungan di Indonesia. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

pengaruh Produk Hijau, Kesadaran Hijau, dan Harga Hijau terhadap Niat Beli Hijau 

pada Produk Air Minum Dalam Kemasan Cleo Ecogreen. Jenis penelitian yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif dan metode penelitian yang 

digunakan adalah metode analisis kausal. Sampel yang digunakan sebanyak 112 

responden. Metode pengambilan sampel menggunakan purposive sampling. 

Metode analisis data menggunakan Partial Least Square (PLS) versi 4.0, dengan 

teknik analisis yang digunakan bersifat deskriptif. Hasil penelitian menunjukkan 

produk hijau memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap niat beli hijau, 

kesadaran hijau memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap niat beli hijau, 

dan harga hijau memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap niat beli air 

minum dalam kemasan Cleo Ecogreen.  

 

Kata Kunci: Produk Hijau, Kesadaran Hijau, Harga Hijau, Niat Beli Hijau. 
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ABSTRACT 

 

Indonesia is one of the countries that contribute the most plastic waste in 

the world. Cleo Ecogreen is one of the environmentally friendly products in 

Indonesia. This study aims to determine the effect of Green Products, Green 

Awareness, and Green Prices on Green Purchase Intention on Cleo Ecogreen 

Bottled Drinking Water Products. The type of research used in this study is 

quantitative and the research method used is the causal analysis method. The 

sample used was 112 respondents. The sampling method used purposive sampling. 

The data analysis method uses Partial Least Square (PLS) version 4.0, with the 

analysis technique used being descriptive. The results showed that green products 

have a positive and significant influence on green purchase intentions, green 

awareness has a positive and significant influence on green purchase intentions, 

and green prices have a positive and significant influence on the purchase intention 

of Cleo Ecogreen bottled drinking water.  

 

Keywords: Green Product, Green Awareness, Green Price, and Green Purchase 

Intention. 
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