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STRATEGI VISUAL BRANDING OPTIK O-RELL DALAM
MEMBANGUN IDENTITAS YANG KUAT BAGI KONSUMEN

Vhiony Ricci
42314010066
ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk merancang strategi visual branding yang efektif bagi
Optik O-Rell dalam membangun identitas yang kuat di benak konsumen. Optik O-
Rell, sebuah toko optik di Tangerang, Banten, telah beroperasi sejak tahun 2011
dan menawarkan berbagai produk kacamata serta layanan pemeriksaan mata.
Meskipun telah memiliki citra positif di kalangan pelanggan, Optik O-Rell belum
memiliki identitas visual yang kuat dan konsisten. Penelitian ini menggunakan
metode Design Thinking yang terdiri dari lima tahap, yaitu Empathize, Define,
Ideate, Prototype, dan Test. Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi visual
branding yang baru berhasil meningkatkan citra merek Optik O-Rell. Logo yang
simpel dan modern, kombinasi warna merah dan hitam yang berani, serta
penggunaan typeface Poppins yang mudah dibaca, menciptakan identitas visual
yang kuat dan mudah diingat. Tagline "Nyaman di Mata, Nyaman di Hati" juga
berhasil menyampaikan nilai utama Optik O-Rell. Penggunaan berbagai media
promosi, baik cetak maupun digital, memastikan pesan ini menjangkau audiens
secara luas dan efektif. Dengan adanya Graphic Standar Manual (GSM) yang
komprehensif, Optik O-Rell dapat menjaga konsistensi identitas visual ini dalam
setiap aspek komunikasi merek, sehingga memperkuat citra positif dan membangun
hubungan yang lebih erat dengan konsumen.

Kata kunci: Branding, Optik O-rell, Identitas Visual, Design Thinking
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THE VISUAL BRANDING STRATEGY OF OPTIK O-RELL IN
ESTABLISHING A STRONG CONSUMER IDENTITY

Vhiony Ricci
42314010066
ABSTRACT

The aim of this research is to design an effective visual branding strategy for Optik
O-Rell to establish a strong identity in the minds of consumers. Optik O-Rell, an
optical store in Tangerang, Banten, has been operating since 2011, offering a
variety of eyewear products and eye examination services. Although it has a
positive image among customers, Optik O-Rell lacks a strong and consistent visual
identity. The Design Thinking method, consisting of five stages - Empathize, Define,
Ideate, Prototype, and Test - was employed in this research. The results indicate
that the new visual branding strategy has successfully enhanced Optik O-Rell's
brand image. The simple and modern logo, the bold combination of red and black
colors, and the use of the easily readable Poppins typeface create a strong and
memorable visual identity. The tagline "Comfortable on the Eyes, Comfortable in
the Heart" effectively conveys Optik O-Rell's core values. The use of various
promotional media, both print and digital, ensures that this message reaches a wide
audience effectively. With a comprehensive Graphic Standard Manual (GSM),
Optik O-Rell can maintain consistency in its visual identity across all aspects of
brand communication, thereby strengthening its positive image and building
stronger relationships with consumers.

Keywords: Branding, Optik O-rell, Visual Identity, Design Thinking

vi

https://lib.mercubuana.ac.id



DAFTAR ISI

COVER DALAM ..ottt ettt s s nne e i
HALAMAN PERNYATAAN Lottt ettt ettt e il
HALAMAN PENGESAHAN ..ottt iii
KATA PENGANTAR ..ottt v
ABSTRAK ..ottt ettt ettt nbenneene e v
ABSTRACT ..ottt ettt ettt st ettt ne e st et e b e nbenaeenes vi
DAFTAR IS ...ttt e e et e e et e e e nra e e e e s nnnaaaeennnes vii
DAFTAR GAMBAR ....oooiiiiieeeee ettt ix
DAFTAR TABEL ...ttt ee e e e e e e e s e e e e nnnnaaaeas X
DAFTAR LAMPIRAN. .....coootiiiiieteesee sttt ettt xi
BAB I PENDAHULUAN ....oooi ottt ee e saee e e s aaae e s enaaeeeennnaeaees 1
1.1 LATAR BELAKANG PERANCANGAN .....coooiiieiieeieeeeeeeee e 1
1.2 RUMUSAN MASALAH PERANCANGAN ....cccccctvvirininieieeieneenne 2
1.3 TUJUAN PERANCANGAN .....cooooteieieieieeese ettt 2
1.4 MANFAAT PERANCANGAN ..ottt 3
BAB Il METODE PERANCANGAN ...ttt 4
2.1 ORISINALITAS ..ot 4
2.2 TARGET PERANCANGAN.......cooottteieeieiesteete ettt 15
2.3 RELEVANSI DAN KONSEKUENSI STUDI .....ccccoiiiiiiiiiiiiieeen 16
2.3 SKEMA PROSES DESAIN......cociiitiieieieieieseeeeeee et 22
BAB III ANALISIS DATA & PERANCANGAN.....ccocoiiiiiiiieieeeeeeeee 28
3.1 ANALISIS DATA ..ottt 28
3.2 STRATEGI PESAN ....ootieeeeeee e 29
3.3 STRATEGI VISUAL....coooteteeeeeeeeeeeeeee e 32
3.3  STRATEGI DISTRIBUST KARYA ....c.coiiieieieieniecereeeeeee e 36
BAB IV ANALISIS DATA & PERANCANGAN......ccooiieieeeeeecee e 40
4.1  DESKRIPSIKARYA ..ottt 40
4.2 HASIL RELEVANSI KARYA DENGAN PERANCANGAN ............ 45
43  PAMERAN KARYA . .oooeieeeeee et 52
4.4  HASIL UJTDESAIN ....ooiiiiiieeceeeeeeteee et 54
4.5  EVALUASI PERANCANGAN KARYA ....coooiiiiiieeeeeeee 60
vii

https://lib.mercubuana.ac.id



BAB V KESIMPULAN DAN SARAN......cccooiiiiiiinieieceeeceeeee e 61
5.1 KESIMPULAN ...ttt 61
52 SARAN ..o 61

DAFTAR PUSTAKA .. oottt 63

LAMPIRAN ..ot s 66

viil

https://lib.mercubuana.ac.id



DAFTAR GAMBAR

Gambar 2. 1 Referensi Desain LOZ0 ......cc.eveviiiiiiiiieieeeieeeeeee e 4
Gambar 2. 2 Warna dan Jenis Harmoni Warna...........cccceevevvenenieniencnnieneeneenne. 18
Gambar 2. 3 Jenis Tipografi.......cccceeviiieiiieeiiieeiee et 20
Gambar 2. 4 Design Thinking (Sumber: Stanford University 2019)..................... 22
Gambar 2. 5 Emphaty Map Customer Optik O-rell..........cccovevvieviieieeicieeienenen. 23
Gambar 2. 6 Mind mapping Optik O-rell..........cccoevvirierieiiieieeeieeeee e 24
Gambar 2. 7 Morfologi Matriks Optik O-rell ........ccooveviriiniininiinieniiiceceee, 25
Gambar 2. 8 Sketsa-sketsa 1ogo Optik O-rell ........ccoeviieiiiiiiiiiiiniieieeeeeees 25
Gambar 2. 9 Alternatif 10go Optik O-rell .....c.cocoiviiiniiiiiiiniiieeeeen 26
Gambar 3. 1 Skema warna Optik O-r€ll.........c.ccceeviiiiniieiiiiiiieieeieeeee e 33
Gambar 3. 2 Typeface dan FONt POPPINS........cccccveieriiriiricieeeeeeeieeeeiesie e 33
Gambar 3. 3 Logo baru Optik O-rell.........cccccuieiiiiiiiiiiieiieieeeeeeeeesee e 34
Gambar 3. 4 Contoh pengaplikasian supergraphic pada media...........cccceevueenneenne 35
Gambar 3. 5 Contoh pengaplikasian supergraphic pada branding menggunakan
ClEIMET 1OZO ..ttt ettt et 35
Gambar 4. 1 Layout “Tagline” GSM Optik O-rell ........c..cccevvevrieviieieicieeieenee. 40
Gambar 4. 2 Layout GSM Optik O-rell........cccoeiiiiiiiiiiiiieeeeeeee e 41
Gambar 4. 3 Layout GSM Optik O-rell.........ccoeviiiiiiiniieiieieeieesieeveesee e 42
Gambar 4. 4 Layout GSM Optik O-rell........cccoeiiiiiiiiiiiiiiiieeee e 43
Gambar 4. 5 Layout GSM Optik O-rell.........ccoeviiiiiiiniieiieieeeesee e 44
Gambar 4. 6 Umpan Balik yang diberikan Responden saat Pameran Karya......... 45
Gambar 4. 7 Umpan balik yang diberikan Responden pada Pameran Karya......... 46
Gambar 4. 8 Signage Optik O-rell dengan 10ogo lama............cccceverieirenienincninene 47
Gambar 4. 9 Signage Optik O-rell dengan 10go baru............cccceevveeveviieieeeeneennn. 47
Gambar 4. 10 Poster Optik O-rell ........ccooiiiiiiiiiiiiiee e 48
Gambar 4. 11 Poster Optik O-rell.........cccvveiiiiiiiiieiieeeeeeeee e 48
Gambar 4. 12 Kartu Nama Optik O-rell........ccccccevviniininiiniiiiicciceeeeen 49
Gambar 4. 13 Konten Instagram dengan pillar “Variatif” .........c..ccoccveeriiinennnnne. 49
Gambar 4. 14 Gambar 4. 13 Konten Instagram dengan pillar “Terjangkau” ........ 50
Gambar 4. 15 Gambar 4. 13 Konten Instagram dengan pillar “Ramah” ............... 50
Gambar 4. 16 Kaos Optik O-rell........coocuiiiiiiiiiiiiiiieeeece e 51
Gambar 4. 17 Tempat Kacamata dan Lap Kacamata Optik O-rell........................ 51
Gambar 4. 18 Spunbound Bag dan Pouch Kacamata Optik O-rell........................ 52
Gambar 4. 19 Persiapan Pameran ...........cccooccvveeiiieeiiieeiieecieeeee e 52
Gambar 4. 20 Interaksi dengan Pengunjung saat Pameran Karya ........c..ccccccee.e. 53
Gambar 4. 21 Display Pameran Karya............cccccoeeveeieeieciiiieiieieeeeeeee e 53
Gambar 4. 22 Bukti data audiens ..........ccoceevieriiniiniinieeiieneeeeeeee e 55
1X

https://lib.mercubuana.ac.id



DAFTAR TABEL

Tabel 2. 1 Referensi Karya Terdahulu..........c.ccccoveeiiiieiiiieieeeee e 5
Tabel 2. 2 Wawancara Logo kepada audiens dan praktisi..........ccccceeeveenireiriennnnns 27
Tabel 2. 3 Strategi Distribusi AIDA ......c.ooooiiieeiieeeeeeeee e 37
Tabel 2. 3 Strategi Distribusi AISAS ......oooiiiiieieeieeeeee e 37
Tabel 4. 1 Profil Pengguna Karya..........ccceeviieeiiiieiiieeeeeeeee e 54
Tabel 4. 2 Umpan balik secara detail dari Pameran Karya...........ccccoeeviieiiennnnn. 56

X

https://lib.mercubuana.ac.id



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1. 1 Kartu ASISTENST ..ocuvvierrieeriiieeiiieeiiieeeriieeeieeeeeveesveeeseveeesaeeeseseeeenns 66
Lampiran 1. 2 Berkas Penilaian Perbaikan Sidang Tugas Akhir............c.ccceeun... 67
Lampiran 1. 3 Bukti Turnitin Laporan Tugas AKhir..........c.ccceevvieeiiieniiieeieeee, 68
Lampiran 1. 4 Bukti Turnitin Jurnal ...........cocccoeiiiiiiiiniiiiieieeecee e 69
X1

https://lib.mercubuana.ac.id





