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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Harga, Promosi dan
Kualitas Produk terhadap Minat Pembelian (Studi Kasus Kopi Kenangan Ruko
Citra 7, Jakarta). Dari penelitian ini variabel Independen terdiri Harga, Promosi,
dan Kualitas Produk dan variabel Dependennya Minat Pembelian. Populasi dalam
penelitian ini adalah yang ingin membeli produk Kopi Kenangan di Ruko Citra 7,
Jakarta dengan jumlah sampel yang dipergunakan sebanyak 140 responden. Metode
penelitian sampel menggunakan Teknik Purposive Sampling. Dengan metode
pengumpulan data menggunakan Pra-Survei, dengan instrumen penelitian adalah
Kuesioner. Metode penelitian analisis data menggunakan SPSS dan PLS. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa Harga tidak berpengaruh signifikan terhadap minat
pembelian, Promosi serta Kualitas Produk berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat pembelian.

Kata Kunci: Harga, Promosi, Kualitas Produk, Minat Pembelian
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ABSTRACT

This research aims to determine the influence of price, promotion and
product quality on purchasing interest (Case Study of Kopi Kenangan Ruko Citra
7, Jakarta). From this research, the independent variables consist of price,
promotion and product quality and the dependent variable is purchase interest. The
population in this study were those who wanted to buy Kopi Kenangan products at
Ruko Citra 7, Jakarta with a sample size of 140 respondents. The sample research
method uses Purposive Sampling Technique. The data collection method uses a
Pre-Survey, with the research instrument being a Questionnaire. The data analysis
research method uses SPSS and PLS. The research results show that price has no
significant effect on purchase interest, promotion and product quality have a
positive and significant effect on purchase interest.

Keywords: Price, Promotion, Product Quality, Purchase Interest
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