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ABSTRAK 
 

 
Nama : Tegar Arya Sanjaya 

NIM 44120010082 

Program Studi : Ilmu Komunikasi/Broadcasting 

Judul Skripsi : Teknik Tim Kreatif Dalam Program Variety Show 

“Ruang Obrolan Santai: Generasi Z Edition” 

Dosen Pembimbing : Ridho Azlam Ambo Asse, S.Ikom, M.Ikom, CCC. 

Fauziyyah Sitanova, S.Ikom, M.Ikom. 
 

 
Variety show adalah salah satu program televisi. Variety show merupakan 

variasi pertunjukkan atau dikenal juga sebagai seni atau hiburan berbagai 
tindakan, pertunjukkan terutama musik dan komedi sketsa, dan biasanya 
diperkenalkan oleh seorang pengantar (pembawa acara) atau host. Karena 
bentuknya yang bebas dan beragam. Variety show ini mengangkat judul 
“Generasi Z Edition” yaitu bertujuan untuk menyuarakan aspirasi, kreativitas, dan 
isu-isu yang penting bagi generasi muda saat ini. Program ini dilaksanakan pada 
tanggal 10 Juli 2024, bertempat di Studio Multimedia Universitas Mercu Buana. 

Tim Kreatif program yang akan diproduksi harus memiliki unsur kreatif 
yang tampil beda dari program-program televisi lain dari segi set panggung, set 
lighting, wardrobe, juri, gimmick dan properti sangat berpengaruh terhadap segala 
sesuatu program yang akan direncanakan. 

Program variety show “Ruang Obrolan Santai: Generasi Z Edition” ini 
menghadirkan berbagai segmen inspiratif dan menghibur, memberikan platform 
bagi anak muda untuk mengeksplorasi minat mereka, berbagi cerita, serta 
menampilkan bakat dan prestasi mereka. Topik yang diangkat dalam acara ini 
adalan passion pada Generasi Z. 

 

 
Kata Kunci: Variety Show, Tim Kreatif, Generasi Z Edition. 
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ABSTRACT 
 

 
Nama : Tegar Arya Sanjaya 

NIM 44120010082 

Program Studi : Ilmu Komunikasi/Broadcasting 

Judul Skripsi : Teknik Tim Kreatif Dalam Program Variety Show 

“Ruang Obrolan Santai: Generasi Z Edition” 

Dosen Pembimbing : Ridho Azlam Ambo Asse, S.Ikom, M.Ikom, CCC. 

Fauziyyah Sitanova, S.Ikom, M.Ikom. 
 

 
Variety show is a type of television program. A variety show is a variety of 

performances or also known as art or entertainment, various acts, especially 
musical performances and sketch comedy, and is usually introduced by an usher 
(emcee) or host. Because of its free and varied forms. This variety show has the 
title "Generation Z Edition" which aims to voice aspirations, creativity and issues 
that are important for today's young generation. This program will be held on 
July 10 2024, at the Multimedia Studio, Mercu Buana University. 

The Creative Team of the program to be produced must have creative 
elements that appear different from other television programs in terms of stage 
sets, lighting sets, wardrobes, judges, gimmicks and properties that greatly 
influence all programs that will be planned. 

The variety show program “Casual Chat Room: Generation Z Edition” 
presents various inspiring and entertaining segments, providing a platform for 
young people to explore their interests, share stories, and showcase their talents 
and achievements. The topic raised in this event is passion in Generation Z. 

 
 

Keywords: Variety Show, Creative Team, Generation Z Edition. 
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