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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Citra Merek, Harga, dan
Promosi terhadap Keputusan Pembelian Produk Mie Sedaap. Variabel independen
yang didapatkan dari hasil survei pendahuluan adalah Citra Merek, harga, dan
promosi. Sedangkan variabel dependen yang didapatkan adalah keputusan
pembelian. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen Mie Sedaap yang
berada di Kota Tangerang dengan kriteria sudah mengetahui dan sudah pernah
membeli Mie merek sedaap. Sampel penelitian yang digunakan sebanyak 150
responden, menggunakan teknik metode purposive sampling. Pendekatan yang
dilakukan dalam penelitian ini adalah pendekatan kuantitatif. Metode analisis data
menggunakan Partial Least Square (Smart-PLS) versi 4.0. Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa Citra Merek berpengaruh positif dan tidak signifikan
terhadap Keputusan Pembelian, Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Keputusan Pembelian, Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap
Keputusan Pembelian.

Kata Kunci: Citra Merek, Harga, Promosi, Keputusan Pembelian.
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ABSTRACT

This study aims to analyze the effect of Brand Image, Price, and Promotion on the
Purchase Decision of Mie Sedaap Products. The independent variables obtained
from the preliminary survey results are brand image, price and promotion.
Meanwhile, the dependent variable obtained is the purchasing decision. The
population in this study were Sedaap noodle consumers in Tangerang City with
the criteria of knowing and having bought Sedaap brand noodles. The research
sample used was 150 respondents, using the purposive sampling method. The
approach used in this research is a quantitative approach. The data analysis
method uses Partial Least Square (Smart-PLS) version 4.0. The results of this
research show that Brand Image has a positive and insignificant effect on
Purchasing Decisions, Price has a positive and significant effect on Purchasing
Decisions, Promotion has a positive and significant effect on Purchasing
Decisions.

Keywords: Brand Image, Price, Promotion, Purchase Decision.
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