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ABSTRAK 

Nama  : Silvi Ramadhayanti 

NIM  : 44220010003 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Judul Laporan Skripsi  : Strategi Pembentukan Personal branding Pada 
Konten Kreator di Media Sosial ( Analisis Isi 
Kualitatif Dalam Akun Tiktok @Iben_Ma 
Periode Januari 2024 – April 2024). 

Dosen Pembimbing  : Mardhiyyah,S.Ikom,M.Ikom 

Aplikasi media sosial TikTok memungkinkan penggunanya dalam 
pengambilan video, melakukan pengeditan, penggunaan filter digital, serta 
melakukan melakukan live streaming untuk sekedar berinteraksi dengan pengguna 
lain bahkan untuk berjualan. Tak sedikit konten kreator juga menggunakan TikTok 
sebagai media personal branding-nya. Oleh karena itu, penelitian ini memiliki 
tujuan untuk menganalisis pembentukan personal branding yang dilakukan oleh 
konten kreator Indonesia dalam akun media sosial TikTok bernama @Iben_ma. 

Penelitian ini menggunakan konsep pembentukan personal branding Peter 
Montoya yang menyebutkan bahwa dalam proses pembentukan personal branding, 
terdapat delapan konsep yakni nama baik, keteguhan, kesatuan, terlihat, perbedaan, 
kepribadian, kepemimpinan, dan spesialisasi. Konsep-konsep tersebut menjadi 
pondasi yang kuat yang dimiliki oleh akun @iben_ma dalam membentuk personal 
branding melalui media sosial. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dimana data yang telah 
didapatkan melalui akun @iben_ma dianalisis menggunakan unit analisis yang 
mencakup audio (Nada, tempo, artikulasi, dan bahasa) dan visual (Tone warna, 
caption, dan gerakan non-verbal). Unit analisis ini membantu peneliti untuk 
memahami strategi personal branding Iben melalui analisis yang sistematis.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa di dalam akun TikTok @iben_ma, 
hanya ditemukan enam konsep personal branding diantaranya Spesialisasi (The 
Law of Specialization), Perbedaan (The Law of Distinctiveness), Kesatuan (The Law 
of Unity), Kenampakan (The Law of Visibility), Nama Baik (The Law of Goodwill), 
dan Kepemimpinan (The Law of Leadership).  

Kata Kunci: Personal branding; Media Sosial; TikTok
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ABSTRACT 

Name                                    : Silvi Ramadhayanti  

NIM                                      : 44220010003  

Study Program                      : Communication Science  

Title of Thesis Report       : Personal Branding Formation Strategy for Content 
Creators on Social Media (Qualitative Content 
Analysis in the TikTok Account @Iben_Ma for the 
Period January 2024 – April 2024). 

Supervisor                             : Mardhiyyah, S.Ikom, M.Ikom 

The TikTok social media application allows users to take videos, edit, use 

digital filters, and do live streaming to interact with other users or sell. Not a few 

content creators also use TikTok as a medium for their branding. Therefore, this 

study aims to analyze the formation of personal branding by Indonesian content 

creators on the TikTok social media account named @Iben_ma. 

This study uses Peter Montoya's personal branding formation concept which 

states that in the process of forming personal branding, there are eight concepts: 

good name, steadfastness, unity, visibility, difference, personality, leadership, and 

specialization. These concepts are a strong foundation for the @iben_ma account 

in forming personal branding through social media. 

This study uses a qualitative approach where the data obtained through the 

@iben_ma account is analyzed using analysis units that include audio (tone, tempo, 

articulation, and language) and visual (color tone, captions, and non-verbal 

movements). This analysis unit helps researchers understand Iben's personal 

branding strategy through systematic analysis. 

 The results of this study indicate that in the TikTok account @iben_ma, 

only six personal branding concepts were found, including The Law of 

Specialization, The Law of Distinctiveness, The Law of Unity, The Law of 

Visibility, The Law of Goodwill, and The Law of Leadership. 

Keywords: Personal branding; Social Media; TikTok
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