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ABSTRAK 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh brand Image, persepsi 
harga, dan promosi terhadap keputusan pembelian. Dalam penelitian ini 
populasinya adalah konsumen cengkareng  jakarta barat yang telah membeli produk 
Mixue minimal 1 kali. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 
pengumpulan data sebanyak 145 responden. Metode pengumpulan data 
menggunakan metode survei. Dengan penelitian google from, teknik pengambilan 
sampel menggunakan purposive sampling. Dengan menggunakan pendekatan 
deskriptif kuantitatif. Analisis data yang digunakan adalah partial least square 
(PLS). Hasil analisis penelitian menunjukan bahwa brand image berpengaruh 
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, persepsi harga berpengaruh 
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, promosi berpengaruh positif 
dan signifikan terhadap keputusan. 

Kata kunci : Brand Image, Persepsi Harga, Promosi, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

 

 This research aims to analyze the influence of brand image, price perception 
and promotion on purchasing decisions. In this research, the population is 
cengakareng west  jakarta consumers who have purchased Mixue products at least 
once. The sample used in this research was data collection of 145 respondents. The 
data collection method uses a survey method. With google from research, the 
sampling technique uses purposive sampling. By using a quantitative descriptive 
approach. The data analysis used is Partial Least Square (PLS). The results of the 
research analysis show that brand image has a positive and significant effect on 
purchasing decisions, price perception has a positive and significant effect on 
purchasing decisions, and promotion has a positive and significant effect on 
decisions. 
 
Keywords: Brand Image, Price Perception, Promotion, Purchasing Decisions. 
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