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III. ABSTRAK
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Suasana Toko, Gaya 

Hidup Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Kopi Nako. Subjek pada 
penelitian ini adalah konsumen Kopi Nako Jakarta. Sampel yang digunakan dalam 
penelitian ini sebanyak minimum 150 responden. Data yang digunakan dalam 
penelitian ini menggunakan instrumen kuesioner. Metode pengambilan sampel 
yang digunakan dalam penelitian ini adalah menggunakan metode purposive 
sampling. Metode analisis data yang di gunakan adalah analisis deskriptif 
kuantitatif dan hipotesis di uji menggunakan Structural Equation Model (SEM) 
PLS dengan software SmartPLS (Partial Least Square) program. Hasil penelitian 
ini menunjukkan bahwa Suasana Toko berpengaruh positif siginifikan terhadap 
Keputusan Pembelian. Gaya Hidup berpengaruh positif signifikan terhadap 
Keputusan Pembelian dan Promosi berpengaruh positif siginifikan terhadap 
Keputusan Pembelian. 

Kata Kunci: Suasana Toko, Gaya Hidup, Promosi, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 
This study aims to determine the effect of store atmosphere, lifestyle and 

promotions on purchasing decisions at Nako coffee Jakarta. The subjects in this study were 
consumers of Kopi Nako Jakarta. The samples in this study was a minimum of 150 
respondents. The data used in this study used a questionnaire instrument. The sampling 
method used in this study was purposive sampling method. The data analysis method used 
is qualitative descriptive analysis and the hypothesis is tested using the Structural Equation 
Model (SEM)PLS with the SmartPLS (Partial Least Square) software program. The results 
of this research indicate that the store atmosphere has a significant positive effect on 
purchasing decisions. Lifestyle has a significant positive effect on Purchasing Decisions 
and Promotion has a significant positive effect on Purchasing Decisions. 

Keywords: Store Atmosphere, Lifestyle, Promotions, Purchasing Decisions. 
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