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ABSTRAK  

Feneomena media baru, seperti Instagram, memberikan peluang bagi aktor 
politik untuk menyampaikan pesan politik melalui konten yang edukatif dan 
menghibur, khususnya untuk generasi muda. Kampanye Pilpres 2024 Indonesia 
merupakan ajang dimana para kandidat berusaha maksimal mendapatkan pemilih 
menggunakan media baru dalam aktivitas politiknya.  

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi produksi pesan politik pada 
akun Instagram @playlistGAMA, yang merupakan bagian dari kampanye pasangan 
calon Presiden Ganjar Pranowo dan Wakil Presiden Mahfud MD pada Pemilihan 
Umum 2024.  

Penelitian ini menggunakan paradigma konstruktivis dengan pendekatan 
kualitatif dan deskriptif untuk mengeksplorasi proses produksi konten di akun 
@playlistGAMA. Data dikumpulkan melalui wawancara dengan tim playlistGAMA 
dan dokumentasi proses produksi.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa produksi konten mengikuti tahapan riset, 
pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi, dengan fokus pada segmentasi audiens, 
targeting pemilih muda dan komunitas lokal, serta positioning yang menekankan solusi 
konkret dan Unique Selling Proposition (USP). Evaluasi dan penyesuaian strategi 
kampanye dilakukan secara berkelanjutan untuk meningkatkan efektivitas dan 
relevansi pesan politik.  
 
Kata kunci: Pesan Politik, Media Baru, Instagram, Ganjar Pranowo, Mahfud MD. 
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ABSTRACT 

 New media phenomena, such as Instagram, provide opportunities for political 
actors to convey political messages through educational and entertaining content, 
especially for the younger generation. The 2024 Indonesian presidential election 
campaign is an event where candidates are trying their best to attract voters using new 
media in their political activities.  
 This research aims to analyze the political message production strategy on the 
Instagram account @playlistGAMA, which is part of the campaign of the candidate 
pair President Ganjar Pranowo and Vice President Mahfud MD in the 2024 General 
Election.  
 This research uses a constructivist paradigm with a qualitative approach and 
descriptive to explore the content production process on the @playlistGAMA account. 
Data was collected through interviews with the playlistGAMA team and documentation 
of the production process.  
 The research results show that content production follows the research, pre-
production, production and post-production stages, with a focus on audience 
segmentation, targeting young voters and local communities, as well as positioning 
that emphasizes concrete solutions and Unique Selling Proposition (USP). Evaluation 
and adjustment of campaign strategies is carried out continuously to increase the 
effectiveness and relevance of political messages.  
 
Keywords: Political Messages, New Media, Instagram, Ganjar Pranowo, Mahfud MD. 
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