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ABSTRACT.

This study aims to see the fact that Twitter can form a person's personal branding,
through an analysis of the Elaboration Likelihood Model (ELM) which is possible
in forming personal branding on social media. The method used in this research is
quantitative content analysis method. The research population is all texts or tweets
made by Fadli Zon through his Twitter account (@fadlizon) during November 1 —
13 2021. The analysis technique used is to conduct a descriptive analysis based on
the type of argument, theme and content of the tweet using content analysis. This
study shows that the formation of Fadli Zon's personal branding can be analyzed
using the Elaboration Likelihood Model. Twitter content can form a person's
personal branding through writing made on political themes according to Fadli
Zon's area of expertise. The formation of personal branding requires a theme that
shows self-actualization, and is able to write in a unique and inspiring style, so that
it attracts the attention of many people.

Keywords: Elaboration likelihood model, personal branding, twitter
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk melihat kenyataan bahwa twitter dapat membentuk
personal branding seseorang, melalui analisis Elaboration Likelihood Model
(ELM) yang kemungkinan dalam pembentukan personal branding di media sosial.
Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode analisis isi kuantitatif.
Populasi penelitian adalah seluruh teks atau tweet yang dibuat oleh Fadli Zon
melalui akun twitter-nya (@fadlizon) selama tanggal 01 — 13 November 2021.
Teknik analisis yang digunakan adalah melakukan analisis deskriptif berdasarkan
tipe argument, tema dan isi twit dengan menggunakan analisis isi. Studi ini
menunjukkan bahwa pembentukan personal branding Fadli Zon dapat dianalisis
dengan menggunakan Elaboration Likelihood Model. Twitter isinya dapat
membentuk personal branding seseorang melalui tulisan yang dibuat dalam tema
politik sesuai dengan bidang keahlian dari Fadli Zon. Pembentukan personal
branding diperlukan tema yang menunjukkan aktualisasi dirinya, serta mampu
menulis dengan gaya yang unik dan inspiratif, sehingga menarik perhatian banyak
orang

Kata kunci: Elaboration likelihood model, personal branding, twitter
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