
ELABORATION LIKELIHOOD MODEL (ELM) DALAM 

PEMBENTUKAN PERSONAL BRANDING 

FADLI ZON  ( Analisis Isi Twitter @fadlizon Periode 01 

November 2021 – 13 November 2021 ) 

TESIS 

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Menyelesaikan Program 
Pascasarjana Program Studi Magister Ilmu Komunikasi 

OLEH 

NUGROHO 

NIM: 55219110033 

PROGRAM STUDI MAGISTER ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS  ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS MERCU BUANA 

JAKARTA 

2024

https://lib.mercubuana.ac.id



https://lib.mercubuana.ac.id



https://lib.mercubuana.ac.id



https://lib.mercubuana.ac.id



iv

https://lib.mercubuana.ac.id



v 

PERNYATAAN SIMILARITY CHECK 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini menyatakan, bahwa karya ilmiah yang ditulis oleh 

Nama 

NIM 

Program Studi 

:   NUGROHO

:   55219110033

:   MAGISTER ILMU KOMUNIKASI 

Dengan judul “Ellaboration Likelihood Model Dalam Pembentukan Personal Branding Fadli Zon 
(Analisis Isi Twitter   @fadlizon Periode 1 November 2021-13 November 2021)” ,telah 
dilakukan pengecekan similarity dengan sistem Turnitin pada tanggal 27 Februari 2023, 
didapatkan nilai persentase sebesar  29 %. 

Jakarta, 27 Februari 2023 
Administrator Turnitin 

Sukadi, SE., MM 

https://lib.mercubuana.ac.id



vi 

vi

https://lib.mercubuana.ac.id



vii 

KATA PENGANTAR 

Segala puji bagi Allah SWT yang telah memberikan rahmat dan karunia-

Nya kepada peneliti, sehingga peneliti dapat menyelesaikan proposal thesis ini 

dengan judul “Analisis Elaboration Likelihood Model Dalam Pembentukan 

Personal Branding Fadli Zon Di Twitter”.  

Penulis menyadari sebagai manusia biasa dalam penelitian ini tidak lepas 

dari kesalahan dan kekurangan akibat keterbatasan pengetahuan serta pengalaman. 

Penyusunan proposal ini tidak lepas dari bimbingan, bantuan, dan dukungan yang 

sangat berarti dari berbagai pihak. Ibu Dr. Nurhayani Saragih, M. Si selaku Dosen 

pembimbing proposal yang telah memberikan saran, waktu, bimbingan, semangat, 

pengetahuan dan nasehat-nasehat yang sangat bermanfaat yang telah diberikan 

kepada penulis serta ingin berterima kasih pada semua pihak yang telah membantu 

dalam penyusunan proposal ini terutama kepada: 

1. Bapak Prof. Dr. Ir. Andi Adriansyah, M.Eng selaku Rektor Universitas Mercu

Buana.

2. Bapak Dekan Assoc. Prof. Dr. Ahmad Mulyana. M,Si selaku

Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Mercu Buana.

3. Bapak Dr. Heri Budianto, M.Si selaku Ketua Program Studi

Magsiter Ilmu Komunikasi Fakultas Ekonomi Ilmu Komunikasi

Universitas Mercu Buana.

4. Kedua Orang Tua tercinta Bapak Sugeng Suparno dan Ibu Ngatmi

serta Kakak dan Adik.

https://lib.mercubuana.ac.id



viii 

5. Istri tercinta Rieke Pernamasari dan putri-putri Agni, Aira, Aretha.

6. Seluruh teman-teman kelas siang Angkatan 35 Magister Ilmu

Komunikasi Mercu Buana.

Penulis menyadari sepenuhnya bahwa proposal thesis ini masih jauh dari 

sempurna dikarenakan terbatasnya pengalaman dan pengetahuan yang dimiliki 

penulis. Oleh  karena itu, penulis mengharapkan segala bentuk saran serta masukan 

bahkan kritik yang membangun dari berbagai pihak. Semoga proposal thesis ini 

bermanfaat dan dapat menambah pengetahuan khususnya bagi penulis, pembaca, 

dan peneliti      selanjutnya. 

Jakarta,10 Maret             2023 

Nugroho 

https://lib.mercubuana.ac.id



 

ix 
 

 

 

ABSTRACT. 

 

This study aims to see the fact that Twitter can form a person's personal branding, 
through an analysis of the Elaboration Likelihood Model (ELM) which is possible 
in forming personal branding on social media. The method used in this research is 
quantitative content analysis method. The research population is all texts or tweets 
made by Fadli Zon through his Twitter account (@fadlizon) during November 1 – 
13 2021. The analysis technique used is to conduct a descriptive analysis based on 
the type of argument, theme and content of the tweet using content analysis. This 
study shows that the formation of Fadli Zon's personal branding can be analyzed 
using the Elaboration Likelihood Model. Twitter content can form a person's 
personal branding through writing made on political themes according to Fadli 
Zon's area of expertise. The formation of personal branding requires a theme that 
shows self-actualization, and is able to write in a unique and inspiring style, so that 
it attracts the attention of many people. 
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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk melihat kenyataan bahwa twitter dapat membentuk 
personal branding seseorang, melalui analisis Elaboration Likelihood Model 
(ELM) yang kemungkinan dalam pembentukan personal branding di media sosial. 
Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode analisis isi kuantitatif. 
Populasi penelitian adalah seluruh teks atau tweet yang dibuat oleh Fadli Zon 
melalui akun twitter-nya (@fadlizon) selama tanggal 01 – 13 November 2021. 
Teknik analisis yang digunakan adalah melakukan analisis deskriptif berdasarkan 
tipe argument, tema dan isi twit dengan menggunakan analisis isi. Studi ini 
menunjukkan bahwa pembentukan personal branding Fadli Zon dapat dianalisis 
dengan menggunakan Elaboration Likelihood Model. Twitter isinya dapat 
membentuk personal branding seseorang melalui tulisan yang dibuat dalam tema 
politik sesuai dengan bidang keahlian dari Fadli Zon. Pembentukan personal 
branding diperlukan tema yang menunjukkan aktualisasi dirinya, serta mampu 
menulis dengan gaya yang unik dan inspiratif, sehingga menarik perhatian banyak 
orang 

Kata kunci: Elaboration likelihood model, personal branding, twitter 
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