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ABSTRAK
Nama : Ramadhio Syahefiran
NIM : 44320010042
Program Studi : Advertising & Marketing Communication

Judul Laporan Skripsi: Komunikasi Persuasif Talent Hana Fashion Shop Dalam

Mengiklankan Produk di Live Tiktok (Periode 2023-2024)

Peran Talent tidak luput dari Komunikasi Persuasif yang berfungsi untuk
mengajak agar mendapatkan perhatian khalayak untuk memasarkan produk yang
dipromosikan. Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui dan memaparkan bagaimana
Komunikasi Persuasif Talent Hana Fashion Shop dalam memasarkan produk di Live
Tiktok.

Pada penelitian ini menggunakan konsep Komunikasi Persuasif dengan elemen-
elemen Asosiasi, Integrasi, Pay of Idea, Iching Device, dan Red Herring. Penelitian ini
berfokus kepada Komunikasi Persuasif yang dilakukan Talent Hana Fashion Shop dalam
memasarkan produk di Live Tiktok.

Penelitian ini menggunakan metode Kualitatif Deskriptif dengan fokus studi
kasus. Data yang diperoleh memiliki dua kategori, yaitu data primer dan sekunder. Data
Primer dalam penelitian in1 menggunakan wawancara dan observasi non-partisipan, lalu
data sekunder diperoleh melalui studi kepustakaan. Penelitian ini membutuhkan talent-
talent Hana Fashion Shop dan terkait sebagai narasumber.

Hasil menunjukan bahwa Komunikasi Persuasif Talent Hana Fashion Shop dalam
memasarkan produknya di Live cenderung menggunakan elemen Pay of Idea karena
khalayak menyukai pemberian yang diberikan oleh Talent. Sebaliknya, elemen yang sulit
untuk dilakukan adalah Red Herring karena khalayak yang akan ditemui sangat beragam.
Dibutuhkan kemampuan dan pengalaman sebagai Talent untuk menyampaikan persuasif
pada khalayak.

Kata Kunci: Talent, Tiktok, Hana Fashion Shop, Komunikasi Persuasif, Live Tiktok

vil

https://lib.mercubuana.ac.id



ABSTRACT
Name : Ramadhio Syahefiran
NIM : 44320010042
Major : Advertising & Marketing Communication

Thesis Title: Persuasive Communication of Talent Hana Fashion Shop in
Advertising Products on Tiktok Live (Periode 2023-2024)

The role of Talent cannot be separated from Persuasive Communication which
functions to get the attention of the audience to market the product being promoted. The
purpose of this research is to find out and explain how Hana Fashion Shop's Persuasive
Talent Communication works in marketing products on Live Tiktok.

This research uses the concept of Persuasive Communication with elements of
Association, Integration, Pay of Idea, Iching Device, and Red Herring. This research
focuses on the persuasive communication carried out by Talent Hana Fashion Shop in
marketing products on Live Tiktok.

This research uses a descriptive qualitative method with a case study focus. The
data obtained has two categories, namely primary and secondary data. Primary data in
this research used interviews and non-participant observation, then secondary data was
obtained through literature study. This research requires Hana Fashion Shop and
related talents as resource persons.

The results show that Talent Hana Fashion Shop's persuasive communication in
marketing its products on Live tends to use the Pay of Idea element because the audience
likes the gifts given by Talent. On the other hand, the element that is difficult to
implement is the Red Herring because the audience you will meet is very diverse, you
need ability and experience as a talent to convey persuasively to the audience.

Keywords: Tiktok, Talent, Hana Fashion Shop, Persuasive

Communication, Live Tiktok
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