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ABSTRAK 

Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk menguji dan menganalisis pengaruh 
labelisasi halal, harga dan promosi terhadap keputusan pembelian pada produk 
Mixue. Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif dan 
metode penelitian yang digunakan adalah metode analisis kausal. Populasi dalam 
penelitian ini adalah generasi z (usia 15 – 35 tahun) yang berada di Jakarta Barat 
dan sudah pernah membeli produk Mixue minimal tiga kali. Sampel yang 
digunakan sebanyak 156 responden. Teknik pengambilan sampel dalam penelitian 
ini menggunakan Teknik Non probability sampling. Metode pengumpulan data 
menggunakan metode survey, dengan instrument penelitian berupa kuisioner. 
Metode analisis data menggunakan software Partial Least Square (PLS). Penelitian 
ini membuktikan bahwa labelisasi halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap 
keputusan pembelian. Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 
pembelian. Promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 
pembelian. 

Kata Kunci: Labelisasi Halal, Harga, Promosi, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT 

The purpose of this study is to test and analyze the impact of halal labelling, price 
and promotion on purchasing decisions on Mixue products. The type of research 
used in this research is quantitative and the research method used is the method of 
causal analysis method. The population in this study is the Z generation (aged 15 – 
35 years) who are in West Jakarta and have purchased Mixue products at least three 
times. The sample used was 156 respondents. The sampling technique in this study 
uses the Non-probability Sampling Technique. The data collection methods use 
survey methods, with research instruments in the form of questionnaires. The data 
analysis method using Partial Least Square (PLS) software. This research proves 
that halal labelling has a positive and significant influence on purchasing decisions. 
Price have a positive and significant influence on purchasing decisions. Promotion 
has a positive and significant effect on purchasing decisions. 

Keywords: Halal Labeling, Price, Promotion, Purchase Decision
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