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ABSTRAK 

Nama   : Raisya Luna Safitri 

NIM   : 44220010220 

Program Studi  : Public Relations 

Judul Skripsi  : Pengaruh Kampanye PR #WasteDownBeautyUp Melalui 

Konten Instagram @Sociolla Terhadap Citra Perusahaan 

Social Bella Indonesia. 

Pembimbing  : Dr. Santa Lorita Simamora, M.Si 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh dari 

Kampanye PR melalui konten media sosial Instagram pada akun @Sociolla 

terhadap citra perusahaan Social Bella Indonesia. Kampanye PR memiliki arti yang 

bertujuan dalam meningkatkan kesadaran dan pengetahuan target audiens untuk 

mendapat perhatian, serta membentuk pandangan positif terhadap kegiatan suatu 

lembaga atau organisasi agar tercipta kepercayaan dan citra yang baik. Citra 

perusahaan merupakan citra dari suatu organisasi atau lembaga secara keseluruhan 

yang menjadi tujuan utama, prestasi, serta reputasi yang ingin dicapai oleh praktisi 

Public Relations. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif paradigma positivistik. 

Populasi pada penelitian ini merupakan pengikut pada akun Instagram @Sociolla 

yang berjumlah 1.000.000 orang dengan total 423 responden. Teknik analisis data 

yang digunakan adalah teknik analisis regresi linier sederhana dengan bantuan 

aplikasi SPSS versi 25. 

Hasil analisis data dari penelitian ini menunjukkan bahwa adanya pengaruh 

yang signifikan antara Kampanye PR #WasteDownBeautyUp melalui konten 

Instagram pada akun @Sociolla terhadap citra perusahaan Social Bella Indonesia 

dengan tingkan persentase sebesar 73,2% dan 26,8% dipengaruhi dari variabel lain 

yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

Kata Kunci: Kampanye PR, Sociolla, Citra Perusahaan 
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ABSTRACT 

Name   : Raisya Luna Safitri 

NIM   : 44220010220 

Study Program : Public Relations 

Title   : Pengaruh Kampanye PR #WasteDownBeautyUp Melalui 

Konten Instagram @Sociolla Terhadap Citra Perusahaan 

Social Bella Indonesia. 

Counsellor  : Dr. Santa Lorita Simamora, M.Si 

 

This research aims to find out how much influence the PR campaign through 

Instagram social media content on the @Sociolla account has on the image of the 

Social Bella Indonesia company. A PR campaign has the aim of increasing 

awareness and knowledge of the target audience to get attention, as well as forming 

a positive view of the activities of an institution or organization in order to create 

trust and a good image. Corporate image is the image of an organization or 

institution as a whole which is the main goal, achievement and reputation that 

Public Relations practitioners want to achieve. 

This research uses a quantitative method with a positivistic paradigm. The 

population in this study were followers of the Instagram account @Sociolla, in total 

1,000,000 people with a total of 423 respondents. The data analysis technique used 

is a simple linear regression analysis technique with the help of the SPSS version 

25 application. 

The results of data analysis from this research show that there is a 

significant influence between the #WasteDownBeautyUp PR Campaign via 

Instagram content on the @Sociolla account on the image of the Social Bella 

Indonesia company with a percentage of 73.2% and 26.8% influenced by other 

variables not studied. in this research. 

Keywords: PR Campaign, Sociolla, Company Image 
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