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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh citra merek 
berpengaruh terhadap keputusan pembelian, untuk mengetahui pengaruh promosi 
berpengaruh terhadap keputusan pembelian, untuk mengetahui pengaruh harga 
berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Jenis penelitian ini adalah kuantitatif. 
Populasi dalam penelitian ini yaitu seluruh mahasiswa S1 manajemen universitas 
mercu buana. Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive sampling. 
Jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini berjumlah 165 responden. Data 
dianalisis menggunakan PLS 4.1.0.5. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa citra 
merek positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, promosi positif dan 
tidak signifikan terhadap keputusan pembelian dan harga positif dan signifikan 
terhadap keputusan pembelian. 

Kata Kunci: Citra Merek, Promosi, Harga, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRACT 

The purpose of this research is to determine the influence of brand image 
on purchasing decisions, to determine the influence of promotions on purchasing 
decisions, to determine the influence of price on purchasing decisions. This type of 
research is quantitative. The population of this study includes all undergraduate 
management students at universitas mercu buana. The sampling technique uses 
purposive sampling. The number of samples used in this research consisted 165 of 
respondents. Data were analyzed using PLS 4.1.0.5. The results of this research 
show that brand image has a positive and significant effect on purchasing decisions, 
promotion has a positive and not significant effect on purchasing decisions and 
price has a positive and significant effect on purchasing decisions. 

Keywords: Brand Image, Promotion, Price, Purchase Decision. 
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