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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui serta menganalisis Pengaruh Citra
Merek, Personal Branding, dan Kualitas produk Terhadap Keputusan Pembelian.
Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang telah membeli produk Serum
Scarlet. Sampel yang dipergunakan adalah sebanyak 165 sampel, dihitung
menggunakan pernyataan Hair et al., 2010 dalam Mahyuzar 2020. Metode
penarikan sampel menggunakan purposive sampling. Metode pengumpulan data
menggunakan metode survey, dengan instrumen penelitian kuesioner. Metode
analisis data menggunakan Partial Least Square (PLS) versi 4.0. Penelitian ini
membuktikan bahwa Citra Merek dan Kualitas Produk berpengaruh positif dan
signifikan terhadap Keputusan Pembelian, sedangkan Personal branding
berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap Keputusan Pembelian.

Kata Kunci: Citra Merek, Personal Branding, Kualitas Produk, Keputusan
Pembelian
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ABSTRACT

This research aims to determine and analyze the influence of brand image, personal
branding and product quality on purchasing decisions. The population in this study
are consumers who have purchased Scarlet Serum products. The sample used was
165 samples, calculated using the statement by Hair et al., 2010 in Mahyuzar 2020.
The sampling method used purposive sampling. The data collection method uses a
survey method, with a questionnaire research instrument. The data analysis method
uses Partial Least Square (PLS) version 4.0. This research proves that Brand Image
and Product Quality have a positive and significant effect on Purchasing Decisions,
while Personal branding has a positive and insignificant effect on Purchasing

Decisions.

Keywords: Brand Image, Personal Branding, Product Quality, Purchase Decision
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