
  

 

 

 

 

 

 

 

 

HUBUNGAN ANTARA IDENTITAS SOSIAL DENGAN 

CELEBRITY WORSHIP PADA PENGGEMAR KOREAN-POP 

YANG TERGABUNG DALAM KOMUNITAS FANDOM  

LEMBAR COVER 

SKRIPSI 

 

Oleh: 

Allysa Maulidatul Auliya 

46119010122 

 

FAKULTAS PSIKOLOGI 

UNIVERSITAS MERCU BUANA 

JAKARTA 

2023

https://lib.mercubuana.ac.id



 

 

 

 

 

 

 

 

 

HUBUNGAN ANTARA IDENTITAS SOSIAL DENGAN 

CELEBRITY WORSHIP PADA PENGGEMAR KOREAN-POP 

YANG TERGABUNG DALAM KOMUNITAS FANDOM  

LEMBAR COVER 

SKRIPSI 

 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat untuk Menyelesaikan 

Program Sarjana (S1) Program Studi Psikologi 

 

Oleh: 

Allysa Maulidatul Auliya 

46119010122 

 

FAKULTAS PSIKOLOGI 

UNIVERSITAS MERCU BUANA 

JAKARTA 

2023 

https://lib.mercubuana.ac.id



ii

https://lib.mercubuana.ac.id



iii

https://lib.mercubuana.ac.id



iv

KATA PENGANTAR 

Puji syukur saya panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa, karena atas berkat dan 

rahmat-Nya saya dapat menyelesaikan Skripsi ini. Penulisan Skripsi ini dilakukan 

dalam rangka memenuhi salah satu syarat untuk mencapai gelar Sarjana Psikologi 

Fakultas Psikologi Universitas Mercu Buana. Saya menyadari bahwa, tanpa 

bantuan dan bimbingan dari berbagai pihak, dari masa perkuliahan sampai pada 

penyusunan skripsi ini, sangatlah sulit bagi saya untuk menyelesaikan Skripsi ini. 

Oleh karena itu, saya mengucapkan terima kasih kepada: 

1. Prof. Dr. Ir. Andi Adriansyah, M.Eng. selaku Rektor Universitas Mercu

Buana.

2. Ibu Laila Meiliyandrie Indah Wardani, S.Psi., M.Sc., Ph.D. selaku Dekan

Fakultas Psikologi Universitas Mercu Buana.

3. Ibu Yenny, M.Psi., Psikolog. selaku Wakil Dekan Fakultas Psikologi

Universitas Mercu Buana.

4. Ibu Karisma Riskinanti, M.Psi., Psikolog. selaku Ketua Program Studi

Fakultas Psikologi Universitas Mercu Buana.

5. Ibu Prahastia Kurnia Putri, M.Psi., Psikolog. dan Bapak Dhani Irmawan,

S.Psi., M.Sc. selaku Sekretaris Program Studi Fakultas Psikologi Universitas

Mercu Buana. 

6. Bapak Ahmad Sabir, S.Fil, M.Phil. selaku Dosen Pembimbing Akademik

yang senantiasan memberikan bantuan dan arahan selama masa perkuliahan

di Fakultas Psikologi Universitas Mercu Buana.

7. Ibu Dian Misrawati, M.Psi., Psikolog. selaku Dosen Pembimbing yang telah

menyediakan waktu, tenaga, dan pikiran untuk mengarahkan saya dalam

penyusunan Skripsi ini.

https://lib.mercubuana.ac.id



v 

8. Bapak Muhammad Arif Zainul dan Ibu Zizis Laili Fauziyah yang telah

melahirkan dan membesarkan saya hingga saya bisa sampai berada di titik ini.

9. Seluruh responden yang berlaku sebagai teman-teman K-Popers dari berbagai

komunitas fandom yang telah meluangkan waktunya untuk membantu saya

mengisi kuesioner penelitian ini.

Akhir kata, penulis menyadari bahwa masih banyak kesalahan dalam penulisan 

dan penyusunan Skripsi ini. Oleh karenanya, penulis meminta maaf 

sedalam-dalamnya atas kesalahan-kesalahan yang ada. Penulis berharap Skripsi ii 

dapat bermanfaat bagi para pembaca dan dapat dijadikan sebagai referensi bagi 

penelitian selanjutnya. 

Jakarta, 31 Agustus 2023 

Allysa Maulidatul Auliya 

https://lib.mercubuana.ac.id



vi

https://lib.mercubuana.ac.id



 vii 

ABSTRAK 

 

Nama     : Allysa Maulidatul Auliya 

NIM     : 46119010122 

Program Studi   : Psikologi 

Judul Skripsi : Hubungan antara Identitas Sosial dengan Celebrity 

Worship pada Penggemar Korean-Pop Yang 

Tergabung dalam Komunitas Fandom 

Pembimbing    : Dian Misrawati, M.Psi., Psikolog. 
 
Tujuan dari penelitian ini untuk menguji hubungan yang signifikan antara 
celebrity worship dengan identitas sosial pada penggemar Korean-Pop (K-Pop). 
Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif korelasional dan akan 
melibatkan para penggemar kelompok musisi Korean-Pop yang tergabung dalam 
komunitas fandom dengan usia dewasa awal sebagai subjek penelitian dengan 
total sampel sejumlah 354 responden. Penelitian ini menggunakan pendekatan 
kuantitatif dengan metode korelasional. Instrumen pada penelitian ini 
menggunakan alat ukur Skala Identitas Sosial yang disusun oleh Luhtanen dan 
Crocker (1992) dan dimodifikasi oleh Suwartono & Moningka (2017), dan 
Celebrity Attitude Scale (CAS) yang disusun oleh Maltby et. al., 2004 dan 
dimodifikasi oleh Asrie & Misrawati (2020). Dalam penelitian ini menunjukkan 
bahwa mayoritas penggemar Korean Pop memiliki tingkat pemujaan terhadap 
selebriti idola (celebrity worship) masih berada dalam tingkatan tinggi, sejalan 
pula dengan kelekatan para penggemar dengan fandom masing-masing juga masih 
dapat dikategorikan dalam tingkatan yang masih tinggi. Hasil penelitian 
menunjukkan bahwa terdapat hubungan yang sangat kuat dan signifikan antara 
identitas sosial dengan celebrity worship pada penggemar kelompok musisi 
Korean-Pop yang tergabung dalam komunitas fandom. 
 
Kata Kunci: Identitas Sosial, Celebrity Worship, Fandom, Korean-Pop 
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ABSTRACT 

 

Name     : Allysa Maulidatul Auliya 

NIM     : 46119010122 

Study Program   : Psikologi 

Dissertation : Hubungan antara Identitas Sosial dengan Celebrity 

Worship pada Penggemar Korean-Pop Yang 

Tergabung dalam Komunitas Fandom 

Counsellor    : Dian Misrawati, M.Psi., Psikolog. 
 
This research aims to examine the significant relationship between celebrity 
worship and social identity among Korean-Pop (K-Pop) fans. This research uses 
a correlational quantitative approach and will involve fans of Korean-Pop 
musician groups who are members of the fandom community in early adulthood 
as research subjects with a total sample of 354 respondents. This research uses a 
quantitative approach with correlational methods. The instruments in this study 
used the A Collective Self-Esteem Scale: Self-Evaluation of One's Social Identity 
measuring tool compiled by Luhtanen and Crocker (1992) and modified by 
Suwartono & Moningka (2017), and the Celebrity Attitude Scale (CAS) compiled 
by Maltby et. al., 2004 and modified by Asrie & Misrawati (2020). This research 
shows that the majority of Korean Pop fans have a high level of worship for idol 
celebrities (celebrity worship), in line with the fans' attachment to their respective 
fandoms which can still be achieved at a high level. The research results show 
that there is a very strong and significant relationship between social identity and 
celebrity worship among fans of Korean-Pop musician groups who are members 
of the fandom community. 
 
Keywords: Social Identity, Celebrity Worship, Fandom, Korean-Pop 
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