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ABSTRAK

Nama : Ripal Parizki
NIM : 44220010169

Judul Skripsi : Analisis Resepsi Pengguna Tiktok pada Konten “Overthinking”
Akun Tiktok @podcastkeselaje Sebagai Konten Informatif

Penelitian ini dilatar belakangi karena konten overthinking dari
@podcastkeselaje merupakan segmentasi konten dengan jumlah konten yang
paling banyak dibuat oleh @podcastkeselaje. Dari sana dapat dilihat bahwa
postingan konten overthinking akan menghasilkan berbagai macam interpretasi
yang menarik dan tentunya berbeda - beda.

Penelitian ini menggunakan teori resepsi dari Stuart Hall dengan
pendekatan kualitatif dengan paradigma interpretif konstruktivis. Pengambilan
data dilakukan melalui wawancara mendalam dengan 7 informan.

Hasil dari penelitian ini menjelaskan bahwa informan terbagi dalam 3
posisi yaitu dominan, negosiasi dan oposisi dalam memaknai konten overthinking
dari @podcastkeselaje sebagai konten informatif di tiktok. Dalam posisi dominan
informan menyukai konten tersebut dari segala hal. Dalam posisi negosiasi ada
beberapa hal yang berkaitan dengan ekspektasi dan selera yang dirasa tidak sesuai
dengan yang ditampilkan dikonten tersebut. Sedangkan dalam oposisi informan
merasa terdapat ketidaksesuaian dari segi penamaan akun dengan isi konten yang
ditampilkan serta dengan membantah bahwa konten tersebut informatif.

Kata Kunci :Resepsi, Konten Overthinking, @podcastkeselaje
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ABSTRACT
Nama : Ripal Parizki
NIM : 44220010169

Judul Skripsi : "Analysis of TikTok Users” Reception of “Overthinking” Content
on the TikTok Account @podcastkeselaje as Informational

Content"

The background to this research is that overthinking content from
@podcastkeselaje is the content segmentation with the largest amount of content
created by @podcastkeselaje. From there it can be seen that overthinking content
posts will receive any various kinds of interesting and of course different
interpretations from the audiens.

This research uses reception theory from Stuart Hall with a qualitative
method with a constructivist interpretive paradigm. Data collection was carried
out through in-depth interviews with 7 informants.

The results of this research explain that informants are divided into 3
positions, namely dominant, negotiation and opposition in interpreting
overthinking content from @podcastkeselaje on TikTok. In a dominant position
the informant likes the content of all things. In a negotiating position, there are
several things related to expectations and tastes that are felt to be inconsistent
with those displayed in the content. Meanwhile, in opposition, the informant felt
that there was a discrepancy in terms of the naming of the account and the
content displayed and also felt the content is not a informational content.

Keyword :Reception, Overthinking Content, @podcastkeselaje
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