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PERANCANGAN ULANG IDENTITAS VISUAL  
PADA USAHA DEKORASI 

“COOL WATER DECORATION” 
 

NANDA DWI YUNANDITO 

423191100225 

 
ABSTRAK 

Cool Water Decoration adalah perusahaan yang didirikan dengan 

tujuan utama memberikan pengalaman dekorasi pernikahan yang unik dan 

tak terlupakan bagi para klien. Tujuan dari perancangan ini ialah untuk 

merancang identitas visual yang sesuai dengan image Cool Water 

decoration yang diharapkan mampu untuk meningkatkan penjualan. 

Perancangan ini akan menggunakan metode design thinking untuk 

menggali informasi yang dibutuhkan dalam perancangan identitas visual 

Cool Water Decoration. Hasil dari perancangan identitas visual yaitu berupa 

logo yang berjenis combination mark yang menggabungkan teks dan ikon 

yang mampu menggambarkan identitas dari Cool Water Decoration. 

Dengan adanya perancangan ulang identitas visual, diharapkan dapat 

meningkatkan citra dari Cool Water Decoration, dan bersaing dengan para 

komperitor di bidang dekorasi. 

Kata kunci: Perancangan, Logo, Dekorasi, Pernikahan.  
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REDESIGN OF VISUAL IDENTITY  
FOR DECORATION BUSINESS 
“COOL WATER DECORATION” 

 
NANDA DWI YUNANDITO 

423191100225 

 
 

ABSTRACT 
Cool Water Decoration is a company established with the primary 

goal of providing a unique and unforgettable wedding decoration experience 

for clients. The purpose of this design project is to create a visual identity 

that aligns with the image of Cool Water Decoration, aiming to boost sales. 

This project utilizes the design thinking method to gather the necessary 

information for designing the visual identity of Cool Water Decoration. The 

outcome of this visual identity redesign is a combination mark logo that 

integrates text and icon, effectively representing the identity of Cool Water 

Decoration. It is hoped that the redesign of the visual identity will enhance 

the image of Cool Water Decoration and enable it to compete with other 

players in the decoration industry. 

 

Keywords: Design, Logo, Decoration, Wedding. 
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