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ABSTRACT 
          

Rockradiolive.co is one of the streaming radio in Jakarta, precisely located 
in Kemang, South Jakarta. Rockradiolive.co provide container to the communities 
of rock music lovers to channel their talents. By channeling their musical talent, 
Rockradiolive.co providing wide space for rock music lovers who are in Indonesia, 
especially in Greater Jakarta. 

Currently the media campaign that invites the public to show their musical 
talent already very minimal. Therefore, this thesis will design a promotional 
video creation using the technique of motion graphics. This motion graphic 
design to look more attractive and can invite people in Indonesia to channel their 
talent through Rockradiolive.co and also preserving rock music in Indonesia, 
especially for the Greater Jakarta area. 

Design goal this video promotion is to bring rock and metal bands to 
disseminate their work through Rockradiolive.co. And creating a community 
perspective to Rockradiolive.co as a means to disseminate the work of a new 
rock band. 
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ABSTRAK 
          

Rockradiolive.co merupakan salah satu radio streaming yang berada di 
Jakarta, tepatnya berada di daerah Kemang, Jakarta Selatan. Rockradiolive.co 
memberikan wadah untuk para komunitas-komunitas pecinta musik rock untuk 
menyalurkan bakat mereka. Dengan menyalurkan bakat musik yang mereka 
miliki, Rockradiolive.co menyediakan ruang seluas-luasnya untuk para pecinta 
musik rock yang berada di Indonesia khususnya di Jabodetabek. 

Saat ini media promosi dan juga kampanye yang mengajak masyarakat 
untuk menunjukkan bakat musik mereka sudah sangat minim. Oleh sebab itu, 
tugas akhir ini akan merancang pembuatan video promosi dengan menggunakan 
teknik motion grafis. Perancangan motion grafis ini agar terlihat lebih menarik 
dan dapat mengajak masyarakat di Indonesia untuk menyalurkan bakat mereka 
melalui Rockradiolive.co dan juga melestarikan musik rock di Indonesia 
khususnya untuk wilayah Jabodetabek. 

Tujuan perancangan video promosi ini adalah untuk mengajak band rock 
dan metal untuk menyebarluaskan karyanya melalui Rockradiolive.co. Serta 
menciptakan sudut pandang masyarakat terhadap Rockradiolive.co sebagai 
sarana untuk menyebarluaskan karya musik band rock baru. 

 
Kata kunci: Video, promosi, motion grafis, radio, musik 
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