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ABSTRAK 

 

Nama    : Isneni Nur Alfifa 

NIM    : 44219110028 

Program Studi  : Hubungan Masyarakat 

Judul Laporan Skripsi : Opini Netizen Mengenai Citra Diri Bintang Emon 

Pada Instagram @bintangemon (Studi Kasus 

Konten “sambil nunggu nyampe”) 

Pembimbing   : Dr. Elly Yuliawati M.Si 

Beranjak dari era media baru, media sosial yang paling terkenal adalah 
Instagram. Bintang Emon, seorang Stand-Up Comedian, menggunakan media 
sosial Instagram untuk menyampaikan keresahan terhadap isu politik, konflik 
ekonomi, dan masalah tertentu melalui bahasa sindiran, sarkasme, dan satire. Peran 
public relations dalam manajemen hubungan sangat penting untuk membangun dan 
mempertahankan citra positif individu, terutama bagi figur publik seperti Bintang 
Emon yang harus menjaga reputasi dan citra yang baik dan unik di media. 

Penelitian ini juga menganalisis opini netizen serta mengeskplorasi 
bagaimana konten tersebut mempengaruhi konsistensi citra yang ditampilkan di 
media sosial. Penelitian ini memilih 10 informan dengan latar belakang dan opini 
yang berbeda. Menggunakan paradigma konstruktivisme dan pendekatan kualitatif 
dengan metode studi kasus. 

Hasil penelitian diketahui bahwa mayoritas informan menyukai konten 
yang dihasilkan karena menghibur, lucu, dan mampu membuat mereka merasa 
terhubung dengan pembawaannya. Mereka mengapresiasi konsistensi Bintang 
Emon dalam menyajikan materi komedi serta kecerdasannya dalam mengangkat 
isu-isu sosial dan politik. Netizen menyambut positif konten tersebut dan 
menganggapnya sebagai kombinasi yang efektif antara komedi dan kritik sosial. 
Mereka menghargai keberanian Bintang Emon dalam mengangkat isu-isu sensitif 
dengan gaya humor yang khas, yang dianggap relevan dan penting untuk dibahas. 

Kata Kunci: Opini Publik, Citra, Bintang Emon 
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ABSTRACT 

 

Name    : Isneni Nur Alfifa 

NIM    : 44219110028 

Study Program  : Public Relations  

Title of Thesis Report : Netizen Opinions Regarding Bintang Emon's Self-

Image on Instagram @bintangemon (Case Study of 

“sambil nunggu nyampe” Content) 

Counsellor : Dr. Elly Yuliawati M.Si 

 
Moving on from the new media era, the most famous social media is 

Instagram. Bintang Emon, a Stand-Up Comedian, uses Instagram social media to 

convey unrest over political issues, economic conflicts, and certain problems 

through the language of satire, sarcasm, and satire. The role of public relations in 

relationship management is very important to build and maintain a positive image 

of individuals, especially for public figures like Bintang Emon who must maintain 

a good and unique reputation and image in the media. 

This research also analyzes netizen opinions and explores how the content 

affects the consistency of the image displayed on social media. This study selected 

10 informants with different backgrounds and opinions. It uses constructivism 

paradigm and qualitative approach with case study method. 

The results showed that the majority of informants liked the content produced 

because it was entertaining, funny, and able to make them feel connected to the 

host. They appreciate Bintang Emon's consistency in presenting comedic material 

and his intelligence in raising social and political issues. Netizens positively 

welcomed the content and considered it an effective combination of comedy and 

social criticism. They appreciate Bintang Emon's courage in raising sensitive issues 

with a distinctive style of humor, which is considered relevant and important to 

discuss. 

 

Keywords:  Public Opinion, Image, Bintang Emon 
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