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ABSTRAK 

Nama   : Putri Aulia Sari 
NIM  : 44120010090 
Program Studi : Broadcasting 
Judul Laporan Skripsi : Pemaknaan Penonton Terhadap Pesan Motivasi  Pada  ‘’ 4  
Menit 3 Cara 1 Keputusan Mengubah Masa Depan’’ Dalam Channel YouTube 
@MerryRiana.  
Pembimbing : Aditya Rizky Gunanto, S.Ikom , M.Ikom 

  Tulus Hendra Wardana, S.T , M.Ikom 

Kecemasan akan masa depan merupakan kekhawatiran bagi mahasiswa/i 
yang sedang menempuh pendidikan. Dalam hal ini menonton konten motivasi 
adalah salah satu cara pendekatan yang bisa membantu  memberikan inspirasi dan 
dorongan untuk menghadapi masalah ini.Pada penelitian ini bertujuan untuk 
mengetahui pemaknaan penonton terhadap pesan motivasi pada konten ‘ 4 Menit 3 
Cara 1 Keputusan Mengubah Masa Depan’ dalam channel YouYube @MerryRiana. 

Teori yang digunakan pada penelitian ini menggunakan teori Analisis 
Resespi dari Stuart Hall dengan menggunakan Encoding/Decoding.  

Penelitian ini  menggunakan Paradigma Konstruktivisme dengan metode 
analisis resepsi dengan pendekatan kualitatif.. Subjek penelitian dalam penelitian 
ini ialah mahasiswa yang sedang mengalami kecemasan akan masa depan. Teknik 
pengumpulan data dilakukan dengan menggunakan teknik wawancara mendalam. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa pesan motivasi Merry Riana pada 
konten ‘’ 4 Menit 3 Cara 1 Keputusan Mengubah Masa Depan’’ dapat diterima 
dengan baik oleh penontonnya, dalam penerimaan Dominan khalayak ada sembilan 
informan, mereka berhasil menerima bahwa dalam tayangan konten motivasi dari 
Merry Riana dapat mendorong para audiens mengatasi faktor kecemasan akan masa 
depan yang di alami pada mahasiswa. Namun, terdapat juga penerimaan Negosiasi 
khalayak dimana satu informan, tidak sepenuhnya memahami atau tidak menerima 
pesan-pesan yang disampaikan dalam video. Mereka mungkin memiliki sudut 
pandang yang berbeda atau memiliki kebutuhan yang tidak terpenuhi oleh konten 
tersebut. Lalu dalam penerimaan Oposisi satu informan mengatakan bahwa Merry 
Riana tidak memberikan informasi yang relevan dan bahwa tipsnya tidak efektif 
dalam meningkatkan pencapaian dalam dirinya. 

Kata Kunci : Analisis Resepsi, Motivasi, Konten, YouTube. 
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ABSTRACT 

Name :   Putri Aulia Ssri 

NIM  :   44120010090 

Study Program :   Broadcasting 

Thesis Report Title  :   Audience’s Interpretation of Motivation Messages in ‘’ 4 
Minutes 3 Ways 1 Decision Changes the Future’’ on the YouTube Channel 
@MerryRiana 

Counseller   :Aditya Rizky Gunanto, S.Ikom , M.Ikom 
 Tulus Hendra Wardana, S.T , M.Ikom 

Anxiety about the future is a worry for students who are currently 
studying. In this case, watching motivational content is one approach that can help 
provide inspiration and encouragement to face this problem. This research aims to 
determine the audience's meaning of the motivational message in the content '4 
Minutes 3 Ways 1 Decision to Change the Future' on the YouYube @MerryRiana 
channel. 

The theory used in this study uses Stuart Hall's Reception Analysis theory 
using Encoding/Decoding. 

This study uses the Constructivism Paradigm with a reception analysis method with 
a qualitative approach. The subjects of this study were students who were 
experiencing anxiety about the future. Data collection techniques were carried out 
using in-depth interview techniques. 

The results of this research show that Merry Riana's motivational 
message in the content ''4 Minutes 3 Ways 1 Decision to Change the Future'' was 
well received by the audience, in dominant audience acceptance there were nine 
informants, they succeeded in accepting that in the motivational content broadcast 
from Merry Riana can encourage the audience to overcome the anxiety factors 
about the future experienced by students. However, there is also audience 
negotiation reception where an informant does not fully understand or does not 
accept the messages conveyed in the video. They may have a different point of view 
or have needs that are not met by the content. Then in the Opposition reception, 
one informant said that Merry Riana did not provide relevant information and that 
her tips were not effective in increasing her achievements. 

Keywords : Analysis Recption, Motivational message, Content, YouTube. 
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