LAMPIRAN
Lampiran 1 Kuesioner

PENGARUH POPULARITAS BEAUTY INLUENCER IG @Tasyafarsya TERHADAP
BRAND IMAGE MAYBELLINE COSMETIC VERSI PRODUK VINYL INK PADA
FOLLOWERS @tasyafarasya

Selamat pagi/siang/sore/malam. Salam Sejahtera untuk kita semua.

Perkenalkan saya Tharisya Emilia salah satu mahasiswi Fakultas Ilmu Komunikasi, program studi
Public Relations, Universitas Mercu Buana. Dalam rangka penyelesaian tugas akhir dengan judul
“Pengaruh Popularitas Beauty Influencer Lifni Sanders Terhadap Brand Image Somethinc Versi
Produk Somethinc Cushion x Lifni Sanders Pada Followers Instagram @lifnisanders”. Saya
memohon ketersediaan saudara untuk menjadi responden dalam penelitian ini dengan mengisi
daftar pertanyaan di bawah.

Dalam mengisi daftar pernyataan Adapun kriteria responden yang diperlukan sebagai berikut:

1. Followers atau pengikut tetap @lifnisanders.

2. Bersedia dalam mengisi kuesioner.

3. Mengetahui produk Somethinc Cushion x Lifni Sanders.

4. Pernah melihat ulasan/kolaborasi lifni sanders tentang produk Somethinc Cushion x Lifni
Sanders.

Atas kesediaan saudara saya ucapkan terima kasih.

Nama:

Usia :
1. 15-19 tahun
2. 20-24 tahun
3. 30-34 tahun
4. >35tahun

Jenis Kelamin:

http://digilib.mercubuana.ac.id/
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1. Laki-laki
2. Perempuan
Domuisili:
1. Jakarta
2. Bogor
3. Depok
4. Tangerang
5. Bekasi
Pekerjaan:
1. Pelajar/Mahasiswa
2. Karyawan/Pekerja
3. Berbisnis/Wirausaha
1. Apakah Anda mengikuti akun Instagram @lifnisanders?

- Ya

- Tidak

Apakah Anda mengetahui produk Somethinc Cushion x Lifni Sanders?
- Ya

- Tidak

Apakah anda pernah melihat ulasan/kolaborasi lifni sanders tentang produk Somethinc
Cushion x Lifni Sanders?

- Ya

- Tidak

Apakah anda Bersedia dalam mengisi kuesioner?

- Ya

- Tidak

Jika Anda memenuhi semua kriteria yang dibutuhkan, silahkan lanjutkan pengisian kuesioner ini.

http://digilib.mercubuana.ac.id/
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Petunjuk Pengisian Kuesioner

Responden diharapkan memberikan tanggapan terhadap pernyataan yang ada berdasarkan

keterangan yang sesuai. Adapun keterangan jawaban adalah sebagai berikut:

5 =Sangat Setuju

4 = Setuju

3 =Kurang Setuju

2 = Tidak Setuju

1 = Sangat Tidak Setuju

Variabel (X) Popularitas

NO PERTANYAAN SS S | KS | TS| STS
Daya Tarik
1 | Lifni Sanders merupakan Beauty Influencer yang dikenal oleh
masyarakat
2 Lifni Sanders memiliki banyak followers di Instagram
3 | Lifni Sanders memiliki penampilan yang baik dan menarik
secara fisik
4 | Lifni Sanders memiliki penampilan yang dapat memberikan
inspirasi
Keahlian
5 | Lifni Sanders memiliki pengakuan dalam industri kecantikan
6 | Lifni Sanders memiliki keahlian merias wajah yang dapat
menginspirasi followersnya
7 | Lifni Sanders memiliki keahlian dalam memberikan ulasan
positif yang mampu membangun kepercayaan masyarakat
terhadap brand Somethinc
8 | Lifni Sanders memiliki keahlian dalam membuat konten video
yang menarik dan informatif mengenai produk Somethinc
Karakteristik Personal
9 | Lifni Sanders memiliki kepribadian yang kuat sehingga
tetap dikenang oleh masyarakat
10 | Lifni Sanders memiliki personal branding yang baik untuk
mewakili produk Somethinc
Variabel (Y) Brand Image
NO PERTANYAAN STS| TS |KS| S | SS

hitp-/7digilib.mercubuana.ac.id/
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Identitas Merek

1 | Logo brand Somethinc dapat dengan mudah saya kenali

2 | Somethinc Cushion memiliki kemasan dan warna produk yang

mudah dikenali oleh masyarakat

Personalitas Merek

3 | Saya dapat dengan mudah mengenali produk Somethinc
Cushion karena melihat ulasan yang di sampaikan oleh

Lifni Sanders

4 | Somethinc Cushion memiliki karakter brand yang berbeda dari

brand lainnya

Asosiasi Merek

5 | Somethinc memiliki variasi produk yang lengkap sesuai

dengan kebutuhan konsumen

6 | Somethinc Cushion memberikan penawaran harga special

terkait produknya kepada konsumen

Sikap dan Perilaku Merek

7 | Somethinc berkomunikasi dan berinteraksi dengan

konsumen

8 | Produk Somethinc Cushion sesuai dengan karakteristik

konsumen di Indonesia

Manfaat dan Keunggulan Merek

9 | Saya merasakan manfaat yang baik setelah menggunakan
produk Somethinc Cushion seperti yang di jelaskan oleh

Lifni Sanders

10 | Lifni Sanders membuat saya merasa bahwa Somethinc Cushion

memiliki keunggulan merek dibandingan dengan brand lain

Lampiran 2. Print Out Perhitungan Statistik

Hasil Perhitungan Uji Validitas Variabel X

Correlations

X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10  ScorTotal

X1 Pearson 1 .599" 379" .314™ .187" .188™ .189" .160" .198" .189"
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .001 .000 .000

N 400 400 h{g&g)digi“&%mubﬂg{q& ac.fpo 400 400 400 400
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X2

X3

X4

X5

X6

X7

X8

X9

X10

ScorTotal

Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson
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Pearson
Correlation
Sig. (2-tailed)
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Pearson
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Sig. (2-tailed)
N

Pearson
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Sig. (2-tailed)
N

Pearson
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N

Pearson
Correlation
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N
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Sig. (2-tailed)
N
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N

Pearson
Correlation
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VARIABEL Y

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Hasil Perhitungan Uji Validitas VVariabel Y

Correlations

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 ScoreTotal

Y1 Pearson 1 .627" 422" 331" .303" .296" .213" .130" .095 .173" 576"
Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .009 .059 .001 .000

N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400

Y2 Pearson 627" 1 529" .389™ .297" .311™ .223" .225" 215" .264™ .649™
Correlation

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400

Y3 Pearson 422" 529™ 1 503" .419™ .338" .294" .251" 271" .255" 673"
Correlation

Sig. (2-tailed)  .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400

Y4 Pearson 331" .389" .503" 1 .582" .485" 273" 212" .286" .279" .676"
Correlation

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400

Y5 Pearson 303" .297" 419" 582" 1 543" .399" .309" .289" .316" .693"
Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400

Y6 Pearson 296" 311" .338" .485" 543" 1 .560" .370" .240" .324" .696™
Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400

Y7 Pearson 213" 223" 294" 273" .399” .560" 1 .539" .318" .333" .645™
Correlation

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400
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Y8 Pearson 130" 225" 251" 212" 309" .370" .539" 1 .460™ .400™ .604™
Correlation
Sig. (2-tailed) .009 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400
Y9 Pearson .095 215" 271" .286" .289" .240" .318" .460" 1 .490" 570"
Correlation
Sig. (2-tailed) .059 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .00O .000 .000
N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400
Y10 Pearson 473" 264" 255" 279" 316" .324" .333" .400" .490" 1 .601"
Correlation
Sig. (2-tailed) .001 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400
ScoreTotal Pearson 576" 649" 673" 676" .693" .696" .645" .604™ .570" .601" 1
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400 400
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Hasil Perhitungan Uji Reliabilitas
Uji Reliabilitas Popularitas (X) Uji Reliabilitas Brand Image (Y)
Reliability Statistics Reliability Statistics
Cronbach's Cronbach's
Alpha N of Items Alpha N of ltems
.831 10 837 10
Data Hasil Kuisioner Variabel X
MANFAAT
IDENTITAS MEREK ASOSIASI MEREK DAN
NO PERSONALITAS MEREK SIKAP DAN PERILAKU MEREK | KEUNGGULAN | TOTAL
MEREK
X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10
1 5 3 5 5 5 5 5 4 4 3 44
2 4 5 3 5 5 5 5 5 5 5 47
3 4 4 3 3 4 4 3 4 5 5 39
4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 43
5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 46
6 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 44
7 4 4 4 5 4 4 5 5 5 5 45
8 > > > 4 hfrr;lldig%ih.m reulhian .nr.ir$/ 3 > 4 44
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