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REDESIGN IDENTITAS BRAND OBALIHARA 

Bagus Ardian Syahlani – 42320010134 
 
 

ABSTRACT 

Conservation of the Indonesian people's management area is one 

of Indonesia's assets which has local wisdom in the field of coffee and 
spices that needs to be cultivated and preserved. One way to 
communicate Obalihara brand image is by creating a branding identity that 
matches Obalihara positioning. 

The research method used by theauthor is a qualitative method 
with an interview, observation and literature study approach. 

The aim of this final assignment is to buildthe Obalihara brand 

image, namely by redesigning the old brandingidentity so that later the 
Obalihara branding identity will be conveyedto the public as a 
conservation product with local wisdom and the author will later create 
the main media in the form of a Graphic Standard Manual (GSM) aimed 

at strengthening Obalihara brand identity remains consistent for all 
promotional and visual communication needs. 
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ABSTRAK 
 

Konservasi wilayah Kelola rakyat Nusantara merupakan salah 

satu aset Indonesia yang mempunyai kearifan lokal di bidang kopi dan 

rempah-rempah yang perlu di budayakan dan dilestarikan. Salah satu 

cara untuk mengkomunikasikan dari citra brand Obalihara itu adalah 

dengan membentuk identitas branding yang sesuai dengan 

positioning Obalihara. 

Metode penelitian yang di gunakan adalah olehpenulis adalah 

metode kualitatif dengan pendekatan wanwancara, observasi, dan 

studi Pustaka. 

Tujuan dari tugas akhir ini adalah untuk membangun citra brand 
Obalihara yaitu dengan redesign identitas branding yang lama 

sehingga nantinya identitas branding Obaliharaakan tersampaikan 

kepada masyarakat sebagai produk konservasi dengan kearifan lokal 

serta penulis nantinya akan membuat mediautama berupa Graphic 

Standar Manual (GSM) bertujuan agar memperkuat identitas brand 
Obalihara agar tetep konsisten segala kebutuhan promosi maupun 

komunikasi visual. 
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