
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

REPRESENTASI MIXED FEELINGS DALAM VIDEO 

CLIP 

BTS “FAKE LOVE” 

(ANALISIS SEMIOTIKA ROLAND BARTHES) 
 

 

TESIS 

 

OLEH 

 Raudhah Suffa Nabawi     55222110011 

 

 

 

PROGRAM STUDI MAGISTER ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS MERCU BUANA 

2024

https://lib.mercubuana.ac.id



https://lib.mercubuana.ac.id



https://lib.mercubuana.ac.id



https://lib.mercubuana.ac.id



https://lib.mercubuana.ac.id



v 
 

https://lib.mercubuana.ac.id



https://lib.mercubuana.ac.id



vii 
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