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ABSTRACT  

The aim of this campaign is to disseminate, introduce, and encourage the 
residents of Pinang Ranti Rt. 01/Rw. 001 to manage organic waste by 
utilizing the larvae of Black Soldier Flies (BSF), known as maggots. Through 
this campaign, the author strives to provide new information that can help 
the community manage organic waste using innovative and beneficial 
methods and media. The campaign is designed through stages of visual 
communication design and campaign planning schemes, employing the 
AISAS method as the strategy and tactic to distribute the work and 
messages of this campaign. The primary medium used by the author is a 
2minute and 30-second educational video, supported by several other 
media.   
  
Keywords : Campaign, Waste Organic, Maggot, Management, Visual 
Communication Design.    
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ABSTRAK  

Tujuan kampanye ini adalah Menyebarkan, mengenalkan dan mengajak 
kepada masyarakat Pinang Ranti Rt. 01/Rw. 001, perihal pengelolaan 
sampah organik dengan memanfaatkan larva dari hewan lalat BSF ( Black 
Solder Fly ) yaitu maggot, dengan kampanye ini penulis berusaha 
memberikan informasi baru yang dapat membantu masyarakat dalam 
mengelola sampah organik dengan cara dan media yang baru serta 
bermanfaat. Perancangan kampanye ini melalui tahapan desain 
komunikasi visual serta skema perencanaan kampanye dan menggunakan 
metode AISAS sebagai strategi dan taktik dalam mendistribusikan karya 
dan pesan pada kampanye ini. Penulis menggunakan media utama yaitu 
vidio edukasi berdurasi 02.30 menit dan beberapa media pendukung 
lainnya.   

  
Kata Kunci : Kampanye, Sampah Organik, Maggot, Pengelolaan, Desain  
Komunikasi Visual  
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