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ABSTRACT 
Packaging design is an important element in displaying the product image to 
consumers. Through packaging design, In this design various factors that 
influence packaging design, such as visual aspects, and the need for visual 
elements such as color, typography. have an important role in reflecting the 
product image. Good packaging not only protects the product, but also 
increases the appeal and impression of the product to consumers. Re-
designing food packaging can be an effective strategy in increasing product 
sales and strengthening brand image. In addition, functional and practical 
packaging can also increase consumer satisfaction in its use. Thus, attention 
to food packaging design is important in marketing products. 
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ABSTRAK 
Desain kemasan merupakan elemen penting dalam menampilkan citra 
produk kepada konsumen. Melalui desain kemasan, Dalam perancangan ini 
berbagai faktor yang memengaruhi desain kemasan, seperti aspek visual, 
dan kebutuhan elemen elemen visual seperti warna, typografi. memiliki 
peran penting dalam mencerminkan citra produk. Kemasan yang baik tidak 
hanya melindungi produk, tetapi juga meningkatkan daya tarik dan kesan 
produk kepada konsumen. Re-desain kemasan makanan dapat menjadi 
strategi efektif dalam meningkatkan penjualan produk dan memperkuat citra 
merek. Selain itu, kemasan yang fungsional dan praktis juga dapat 
meningkatkan kepuasan konsumen dalam penggunaannya. Dengan 
demikian perhatian terhadap desain kemasan makanan merupakan hal yang 
penting dalam memasarkan produk.  
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