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ABSTRAK 

 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh celebrity endorser dan promosi 

digital marketing terhadap keputusan pembelian konsumen padaproduk tiket.com 

dengan minat beli sebagai variabel  interveting. Penelitian ini merupakan penelitian 

yang menggunakan metode kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini mencakup 

pengguna Tiket.com yang ada di Jakarta dengan teknik pengambilan sampel purposive 

sampling menggunkan rumus Hair sehingga diperoleh sampel sebanyak 160 orang. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa celebrity endorser memiliki pengaruh positif 

dna signifikan terhadap minat beli, promosi digital marketing memiliki pengaruh 

positif dan signifikan terhadap minat beli, celebrity endorser memiliki pengaruh yang 

positif dan signifikan terhadap Keputusan pembelian, promosi digital marketing 

memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan pembelian, dan minat 

beli berpengaruh sebagai variabel intervening terhadap Keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

 

This research was conducted to determine the influence of celebrity endorsers and 

digital marketing promotions on consumer purchasing decisions for tiket.com 

products with purchase interest as an interveting variable. This research is research 

that uses quantitative methods. The population in this study included Tiket.com users 

in Jakarta using a purposive sampling technique using the Hair formula to obtain a 

sample of 160 people. The results of this research show that celebrity endorsers have 

a positive and significant influence on purchasing interest, digital marketing 

promotions have a positive and significant influence on purchasing interest, celebrity 

endorsers have a positive and significant influence on purchasing decisions, digital 

marketing promotions have a positive and significant influence on purchasing 

decisions. purchase, and purchase interest influence as intervening variables on 

purchasing decisions.. 
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