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ABSTRAK 
Nama : Satria Jaya Putra 

NIM : 44220010019 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul Laporan Skirpsi : Analisis Resepsi Followers Mengenai Citra Diri Content 

  Creator @ndhsvv di Media Sosial TikTok  

Pembimbing : Ponco Budi Sulistyo, M.Comn, Ph.D 

 

Citra diri adalah bentuk dari sebuah pemikiran tentang kecantikan atau 
keestetikan yang ditonjolkan oleh seseorang untuk menciptakan karakter dan sifat 
seseorang. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui penerimaan atau pemaknaan 
khalayak terhadap pembentukan citra diri dari content creator @ndhsvv di media 
sosial TikTok.  

Peneliti menggunakan teori faktor pembentuk citra diri yaitu; keadaan fisik, 
nama atau panggilan, pakaian dan perhiasan, pergaulan dan perkembangan sosial, 
keadaan keluarga, kemampuan dan pengetahuan, serta sikap. Pendekatan penelitian 
ini adalah kualitatif dengan paradigma konstruktivisme. Metode penelitian ini 
menggunakan metode analisis resepsi Struat Hall. Teknik pengumpulan data yang 
digunakan adalah Focus Group Discussion dengan enam informan.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa penerimaan khalayak terhadap citra 
diri Nadya Shavira berbeda-beda. Informan memaknai berbagai faktor 
pembentukan citra diri Nadya Shavira, informan terdapat dua posisi yaitu hegemoni 
dominan dan negoisasi. Terdapat informan yang menerima makna bahwa faktor 
tersebut mendukung citra diri Nadya Shavira, serta terdapat yang menolak makna 
dan memberi makna berdasarkan pandangan dan keyakinannya. Dalam penelitian 
ini tidak ditemukan Oppositional Position dari yang disampaikan oleh informan. 

Peneliti berharap pada penelitian ini dapat menjadi bahan referensi bagi 
penelitian yang sama dimasa depan. Dalam memperkaya penilitian ini, peneliti 
menyarankan untuk memperoleh data dengan menggunakan motede FGD (Focus 
Gruop Discussion) secara langsung atau tatap muka agar mendapat data yang lebih 
mendalam, tidak hanya pendapat, tapi juga mengamati gestur dan sikap informan.   

Kata Kunci: Analisis Resepsi, Citra Diri, Media Sosial 

  

https://lib.mercubuana.ac.id



 

viii 
 

ABSTRACT 
Name  : Satria Jaya Putra  

NIM  : 44220010019 

Study Program  : Communication Science 

Title of This Report  : Reception Analysis of Followers Regarding the 

Self-Image of Content Creator @ndhsvv on the 

Social Media Platform TikTok 

Counsoller  : Ponco Budi Sulistyo, M.Comn, Ph.D 

 

Self-image is a form of perception about beauty or aesthetics highlighted by 
an individual to create their character and traits. This study aims to understand the 
audience's acceptance or interpretation of the formation of self-image from the 
content creator @ndhsvv on the social media platform TikTok.  

The researcher employs the theory of self-image formation factors, namely; 
physical appearance, name or nickname, clothing and accessories, social 
interaction and social development, family background, abilities and knowledge, as 
well as attitude. The research approach is qualitative with a constructivist 
paradigm. This research method utilizes Stuart Hall's reception analysis method. 
The data collection technique used is Focus Group Discussion with six informants.  

The research findings indicate that the audience's interpretation of Nadya 
Shavira self-image varies. Informants interpret various factors contributing to 
Nadya Shavira self-image, with two positions identified among informants: 
dominant hegemony and negotiation. Some informants interpret that factor as 
supporting Nadya Shavira's self-image, while others reject the interpretation and 
attribute meaning based on their perspectives and beliefs. In this study, no 
Oppositional Position was found as expressed by the informants. 

The researcher hopes that this study can serve as a reference for future 
research. To enrich this study, the researcher suggests obtaining data using face-to-
face Focus Group Discussion methods to obtain deeper insights, not only opinions 
but also observing the gestures and attitudes of the informants. 

Keywords: reception analysis, self-image, social media 
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