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7. Adik tercinta, Yuri, atas dukungan dan pengingatnya agar peneliti bisa 

cepat menyelesaikan penelitian ini. 

8. Teman-teman Marcomm angkatan 27 yang telah sama-sama melewati 

waktu perkuliahan mulai dari pagi hingga malam. 

9. Karen Hopkins yang menginspirasi peneliti untuk melanjutkan kuliah 

setinggi-tingginya. 
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manfaat bagi kita semua, Amin. 
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