UNIVERSITAS

MERCU BUANA

MITOLOGI BUDAYA INDONESIA DALAM IKLAN DJI SAM SOE
VERSI MAHAKARYA INDONESIA

(analisis Semiotika Roland Barthes terhadap iklan televisi Dji Sam Soe versi
mahakarya Indonesia pada tahun 2015)

SKRIPSI
Diajukan sebagai salah satu syarat'untuk memperoleh Gelar Sarjana Strata 1 (S-1)
Komunikasi Bidang Marketing"Communication and Advertising

a g — 7 = . w T
1 = r i R 1
ANE Dy 3 AN/
! %75 3 s N - - ey
I W11 e N B e

i

'_| L T '_ | ..l L .',
sttt ) 0 D U] [ et

DAVID
44313110076

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI
UNIVERSITAS MERCU BUANA
JAKARTA

2017

https://lib.mercubuana.ac.id



|

UNIVERSITAS

MERCU BUANA FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI

Judul

Nama

Nim

Fakultas

Bidang Studi :

UNIVERSITAS MERCU BUANA

LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI

Mitologi Budaya Indonesia Dalam Iklan Dji Sam Soe versi Mahakarya
Indonesia (analisis semiotika Roland Barthes terhadap iklan televisi Dji

Sam Soe versi mahakarya Indonesia pada tahun 2015)
David

44313110076

IImu Komunikasi

Marketing Communication and Advertising
MERCU BUANA

Jakarta, 29 juli 2017

Mengetahui,

Pembimbing

(Dr.Farid Hamid,M.Si)
i

https://lib.mercubuana.ac.id



|

UNIVERSITA

MERCU BUANA FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI
UNIVERSITAS MERCU BUANA

LEMBAR TANDA LULUS SIDANG SKRIPSI

Judul . Mitologi Budaya Indonesia Dalam lklan Dji Sam Soe versi Mahakarya
Indonesia (analisis semiotika Roland Barthes terhadap iklan televisi Dji

Sam Soe versi mahakarya Indonesia pada tahun 2015)

Nama : David
Nim : 44313110076
Fakultas : Ilmu Komunikasi

Bidang Studi : Marketing Communication and Advertising

ﬁ D1 ukﬁl}m ;olgig

;;.-.: ﬂk

1. Ketua Sidang
Drs Riswandi,M.Si S eran L)

2. Penguji Ahli ic gt 2
Razie Razak,S.sos.,M.Ikom {lte e e )

3. Pembimbing
Dr.Farid Hamid M. Si

Jakarta,29 Juli 2017

https://lib.mercubuana.ac.id



||

UNIVERSITAS

MERCU BUANA FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI
UNIVERSITAS MERCU BUANA

LEMBAR PENGESAHAN PERBAIKAN SKRIPSI

Judul . Mitologi Budaya Indonesia Dalam Iklan Dji Sam Soe versi Mahakarya
Indonesia (analisis semiotika Roland Barthes terhadap iklan televisi Dji

Sam Soe versi mahakarya Indonesia pada tahun 2015)

Nama ;. David
Nim 44313110076
Fakultas : Ilmu Komunikasi

Bidang Studi : Marketing Communication and Advertising

AN jui*danydit ol
VIERCTTBTIAN

Pembimbing ‘ Ketua Bldang Studi Marcomm
and Advertising

(Dr.Farid Hamid,M.Si)

Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi Ketua Program Studi Ilmu
Komunikasi

I q
(Dr.Agustina Zubair,M.Si) (Ponco Budi Sulistyo,M.Comn.,Ph.D)
iii

https://lib.mercubuana.ac.id



|

MERCU BUANA

Universitas Mercu Buana

Fakultas llmu Komunikasi

Bidang studi Marketing communication and Advertising
David

44313110076

MITOLOGI BUDAYA INDONESIA DALAM IKLAN DJI SAM SOE VERSI
MAHAKARYA INDONESIA (Analisis Semiotika Roland Barthes terhadap iklan televisi
Dji Sam Soe versi mahakarya Indonesia pada tahun 2015)

Jumlah Halaman : 1X halaman + 79 halaman + 5 bab

Biblografi: 44 buku (1983-2016) + 9 situs internet

ABSTRAK

Dalam sebuah era globalisasi seperti sekarang ini setiap produk berlomba-lomba
menawarkan produknya kepada konsumen dengan segala macam strategi komunikasi
termasuk salah satunya dengan iklan yaitu Iklan televisi. Dji Sam Soe merupakan produsen
produk tembakau asal Indonesia yang memproduksi kretek .Pada tahun 2015 Dji Sam Soe
meluncurkan kampanye iklan TVC dengan tema “Mahakarya Indonesia” dengan mengangkat
mengenai kebudayaan yang ada di Indonesia. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk
mengetahui apa makna yang ada di balik tanda-tanda berkaitan dengan kebudayaan Indonesia
dalam iklan tersebut terkait dengan-iklan yang diteliti.

Penelitian ini  menggunaken tinjauan pusteka berkaitan dengan komunikasi sebagai
proses pertukaran makna,lklan,tanda dan makna,bentuk-bentuk dari Kebudayaan, dan
semiotika Roland Barthes untuk mengetahui makna di balik tanda-tanda dalam iklan baik itu
linguistik maupun visual.

Tipe penelitian yang digunakan oleh peneliti adalah penelitian deskriptif kualitatif
dengan paradigma Konstruksivis,menggunakan model identifikasi makna terhadap iklan
sesuai dengan semiotika Barthes dalam menganalisa iklan yang dibagi menjadi tiga yaitu
pesan linguistik,pesan ikonik terkodekan dan juga pesan ikonik tak terkodekan.

Dalam hasil penelitian ini dapat tergambarkan bagaimana dan apa saja bentuk
kebudayaan Indonesia yang ditampilkan dalam iklan tersebut dan makna apa yang ada di
baliknya kesemuanya dikemas oleh iklan ini ke dalam tema ‘“Mahakarya Indonesia” lewat
konstruksi tanda-tanda dalam iklan tersebut baik itu linguistik maupun visual secara tidak
langsung iklan ini sedang menanamkan suatu mitologi kebudayaan Indonesia di balik produk
kretek Dji Sam Soe,iklan ini menanamkan mitos yang berbeda dari citra produk tembakau
yang umumnya identik dengan mitos yang erat dengan kejantanan,keberanian maupun sosok
kesuksesan.lewat iklan ini Dji Sam Soe menanamkan suatu pandangan bahwa di balik produk
mereka ada suatu nilai-nilai dan tradisi yang berkaitan dengan kebudayaan Indonesia sendiri
yang dipertahankan dan bahwa produk ini adalah bagian dari kebudayaan Indonesia itu
sendiri.
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