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KATA PENGANTAR

Assaalamu’alaikum Wr.Wb
Puji Serta syukur kehadirat Allah SWT atas segaa kemudahan,
kelancaran, kesabaran serta segala kekuatan yang diberikan sehingga dapat
menyelesaikan penelitian skripsi ini yang berjudul, “Pengaruh Kode Kupon

Trave Online PegiPegi Terhadap Minat Beli Konsumen” (Survey Mahasiswa

Universitas Mercu Buana Fakultas Ilmu Komunikas Jurusan Marketing

Communication and Advertising Angkatan 2013 - 2015) sesuai harapan.

Penelitian skripsi ini, merupakan salah satu syarat guna memperoleh gelar
sarjana S-1, jurusan Marketing Communication and Advertising di Fakultas Ilmu
Komunikas Universitas Mercu Buana Jakarta

Penulis menyadari banyak bantuan baik materil maupun moril dari
berbagai pihak. Karena itu, penulis perlu menyampaikan terima kasih yang tak
terhingga kepada:

1. Dra. Tri Diah Cahyowati M. Si, selaku Pembimbing selama proses skripsi
yang seladu membimbing peneliti untuk dapat menyelesaikan skripsi
dengan baik.

2. Dr. Farid Hamid M.Si, selaku Ketua Bidang studi Marketing
Communication and Advertising

3. Dewi Sad Tanti., M.Ikom selaku K etua Sidang yang melancarkan proses
sidang kepada peneliti pada saat berlangsung.

4. Morissan, S.H, M.A selaku penguji Ahli yang telah memberikan
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10.

11.

saran untuk skripsi peneliti agar |ebih baik.
Seluruh Dosen Fakultas Ilmu Komunikas Universitas Mercu Buana
Jakarta yang telah memberikan ilmu-ilmu kepada peneliti.
Seluruh Staff dan Karyawan Fakultas [lmu Komunikasi Universitas Mercu
Buana Jakarta.
Kedua Orang Tua, Terima kasih atas do’a, dan memberikan
dukungannya baik moril maupun materil, nasehat yang sangat berarti
untuk selalu menjadi yang terbaik.
Andreas Reviandanu yang selalu memberikan perhatian, tempat
curhat, penyemangat ketika penulis kesulitan, membantu menyelesaikan
tugas-tugas yang amat sulit, kesetiaan, kebaikan serta kebersamaan selama
5 tahun ini and still counting sehingga penulis dapat menyel esaikan kuliah
dengan baik.
Teman-teman Marcomm 2013, terima kasih telah hadir selama 4 tahun kita
berjuang demi S.Tkom.
Untuk pelgjaran hidup yang termanis dan terpahit. | never forget all of it and
Life must go on...!
Serta seluruh pihak yang telah membantu penulis dalam pembuatan skripsi
ini namun tidak dapat disebutkan satu persatu.

Peneliti menyadari bahwa masih banyak sekali kekurangan dalam skripsi

ini, oleh sebab itu segala saran dan kritik yang membangun sangat diharapkan

guna menyempurnakan penelitian ini agar menjadi lebih baik lagi. Semoga skripsi

ini dapat memberikan wawasan yang lebih luas dan menjadi sumbangan
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pemikiran kepada pembaca khususnya para mahasiswa Universitas Mercu Buana.
Akhir kata, penulis mengucapkan semoga Allah memberikan rahmat-Nya atas
segda ama kebgjikan semua pihak yang telah membantu penulis dalam
menyelesaikan skripsi ini.

Wassal amual ai kum WrWh.

Jakarta, Mal 2017

Wulan Mentari
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