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KATA PENGANTAR

Assalamu’alaikum Wr. Wb

Alhamdulillah  Wa Syukurilah. Segala puji dan syukur dipanjatkan
kehadirat Allah SWT Yang Maha Esa atas segala rahmat dan kemudahan-Nya, dan
tidak lupa kepada junjungan kita Nabi Muhammad SAW sehingga peneliti dapat
menyelesaikan penulisan skripsi yang berjudul “Pengaruh Promosi LINE
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(Survey Terhadap Mahasiswa/i Marcomm & Advertising di Universitas Mercu
Buana Jakarta)” sesuai dengan waktu yang telah direncanakan. Penyusunan skripsi
ini adalah merupakan salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana
Komunikasi jenjang pendidikan Strata Satu (S-1) pada Universitas Mercu Buana.
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kepada semua pihak yang telah memberikan bantuan, baik dari segi moril maupun
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menyelesaikan perjuangannya di bangku kuliah.
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. Orang tua tercinta Bpk. Didin Abdullah dan Ibu Yossida Amran, yang sudah
dengan susah payah menguliahkan peneliti, dengan sabar menunggu kelulusan,
dan berkat do’a dan motivasi kedua orang tua, peneliti dapat menyelesaikan
penulisan skripsi ini. Serta tidak lupa adik tercinta Shilva Aulia Yosdi yang selalu
memberikan semangat dan membuatkan minuman saat pengerjaan skripsi ini.

. Sahabat-sahabat tercinta Yolanda Eka Safitri, Hartini, Lisa Listiani Safitri, Anis
Salamah, dan kakak sepupu Nidiya Yuanda C. & Rizca Yuanuary C. yang telah
memberikan bantuan baik dari segi moril maupun materil.

. Semua teman-teman Marcomm’13 yang Seperjuangan dan satu angkatan mari
kita luluskan diri tahun ini. Khususnya Danis Annisa Fitri, Adinda Assyifa
Kamalia dan Putri Sarah Fathin, yang sudah mengisi hari-hari peneliti dengan
canda dan tawa.

. *1782” yang selalu memberikan semangat dan motivasi untuk menyelesaikan
penulisan skripsi ini.

Peneliti hanya dapat mengucapkan terimakasih yang sebesar-besarnya,

serta berdo’a atas segala motivasi dan dukungannya, semoga Allah SWT melipat

gandakan pahala kebaikan yang telah terjadi, Aamiin. Peneliti menyadari bahwa

materi dalam skripsi ini masih jauh dari kesempurnaan, karena peneliti juga masih

dalam tahap belajar. Oleh karenanya, segala bentuk kritik dan saran yang
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pengetahuan ini yang akan datang.

Peneliti,

Ulvi Frista Yosdi
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