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KATA PENGANTAR 

 

 

 Segala puji syukur kehadirat Allah SWT atas segala rahmat dan 
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banyak terima kasih sebesar-besarnya kepada : 
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Farhana Terima kasih untuk memberikan kesempatan dan bantuan yang 

telah kalian berikan. 
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turut membantu member masukan bagi penulisan laporan magang ini, 

terutama Keluarga 
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 Penulis menyadari bahwa dalam penulisan Skripsi masih jauh dari 

kesempurnaan, oleh karena itu penulis sangat terbuka dalam menerima kritik dan 

saran dari pembaca. Akhir kata semoga laporan magang yang penulis buat ini 

dapat menambah pengetahuan dan manfaat bagi yang membaca. 
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