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KATA PENGANTAR

Syukur Alhamdulillah kehadirat Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat
dan hidayahnya kepada penulis, sehingga penulis dapat melaksanakan dan
menyelesaikan penelitian skripsi ini, yang berjudul “Daya Tarik Iklan Zalora Di
Jejaring Sosial Blackberry Messanger (BBM) Terhadap Minat Beli Konsumen”
(Survey Mahasiswa Aktif Semester Genap Tahun Akademik 2014-2016 Jurusan
Marketing Komunikasi dan Periklanan Universitas Mercu Buana Jakarta) sesuai
dengan harapan.

Penelitian skripsi ini, merupakan salah satu syarat guna memperoleh gelar sarjana

S1 jurusan Marketing Komunikasi Dan Pemasaran di Fakultas Ilmu Komunikasi

Universitas Mercu Buana Jakarta.

Dalam penyusunan penelitian skripsi ini, penulis menyadari masih terdapat
kekurangan. Walaupun begitu, penyelesaian penelitian skripsi ini tidak lepas dari
dukungan dan bantuan dari berbagai pihak. Untuk itu dengan ketulusan hati,
penulis ingin mengucapkan terima kasih kepada:

1. Ira Purwitasari M.Ikom selaku pembimbing penelitian skripsi,yang selalu
membimbing penulis memberi masukan dan selalu memotivasi agar
menyelesaikan penelitian skripsi ini.

2. Dr. Farid Hamid M.Si, selaku ketua prodi Advertising & Marcomm yang
selalu memberi masukan sekaligus memotivasi untuk penulis agar segera

menyelesaikan penelitian skripsi ini.
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Seluruh staf dan karyawan fakultas Ilmu Komunikasi yang telah membantu
penulis untuk mengurus segala kebutuhan dan keperluan penulis untuk
menyelesaikan penelitian skripsi ini.

Kepada orang tua penulis yang tidak pernah lelah memberi dukungan dan doa
agar penulis segera menyelesaikan penelitian skripsi ini, serta memberikan
dukungan moril ataupun materil yang sangat berarti untuk selalu menjadi
yang terbaik

Presta Sri Nurhayati S.Ikom selaku teman penulis, yang selalu setia
menemani dan membantu penulis dalam menyelesaikan penelitian skripsi ini.

Semua teman-teman marcomm 2013, yang selalu memberikan dukungan dan
semangat peneliti dalam menyelesaikan penelitian skripsi ini.

Dan serta seluruh pihak yang telah membantu penulis dalam pembuatan
skripsi ini namun tidak dapat disebutkan satu persatu.

Akhir kata, dalam ketidaksempurnaan penulisan penelitian skripsi ini, penulis

mengharapkan kritik dan saran yang membangun dari semua pihak. Harapan

penulis agar penelitian skripsi inidapat bermanfaat dalam menambah pengetahuan

bagi pembaca yang berkenan. Terima kasih atas bantuan dari semua pihak,

semoga Allah memberikan berkah-Nya. Aamiin.

Jakarta, 29 Mei 2017

Ayu Maharani
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