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ABSTRAK

Maraknya pemerintah menggalakkan peran pariwisata dalam meningkatkan devisa
memiliki efek bagi masing — masing daerah untuk lebih mengembangkan potensi wisata
daerahnya. Didukung dengan Undang — Undang Otonomi Daerah maka pemerintah memiliki
kewenangan dalam mengelola potensi daerah. Untuk mengenalkan potensi — potensi daerah
maka daerah memerlukan kegiatan branding. City Branding merupakan cara dalam
mengenalkan potensi daerah. City Brandning dapat dilakukan jika berbagai unsur daerah
terlibat.

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui City Branding yang dilakukan Kabupaten
Gunungkidul dengan menggunakan teori Anholt dalam Hexagon City Branding. Penelitian
ini menggunakan tipe penelitian deskriptif dengan metode Kualitatif deskriptif.

Hasil penelitian ini membahas mengenai instrument — instrument yang terlibat dalam
City Branding Kabupaten Gunungkidul. Instrumen — instrument tersebut meliputi brand,
kebijakan, budaya, warga, investor dan wisatawan. Dengan demikian peneliti mampu
memperoleh gambaran mengenai instrument — instrument yang yang telah terlibat dalam City
Branding Kabupaten Gunungkidul

Penelitian ini menyimpulkan bahwa proses city branding kabupaten Gunungkidul
telah melibatkan instrument — instrument brand, kebijakan, budaya, warga, investor dan
wisatawan. Keterlibatan instrument ini disesuaikan dengan kapasitas dan tujuan city branding
Kabupaten Gunungkidul.City branding yang dilakukan oleh Kabupaten Gunungkidul
disesuaikan dengan karakteristik, budaya serta warga local yang tercermin pada brand
Kabupaten Gunungkidul yaitu Handayani. Serta citra yang ingin dibentuk dan juga target
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serta tujuan branding Kabupaten Gunungkidul. Instrument yang menonjol dari city branding
Kabupaten Gunungkidul adalah aktivitas brand yang telah dilakukan sehingga berefek pada
meningkatnya jumlah pengunjung tiap tahunnya sejak tahun 2011. Namun hal ini juga
didukung oleh kebijakan — kebijakan pemerintah daerah Kabupaten Gunungkidul dalam
melakukan branding untuk mengembangkan potensi wisata daerah.
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