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ABSTRAK 

Nama : Falah Fadhilah 

NIM : 44219010115 

Program Studi : Public Relations 

Judul Laporan Skripsi : Pengaruh Louisse Scarlett sebagai Key Opinion Leader (KOL) 
terhadap Brand Awareness produk Realfood pada pengikut akun 
Tiktok @louisseScarlettfamily di Jakarta Barat 

Pembimbing : Dr. A. Rahman. H.I., M.Si. 

Key Opinion Leader sebagai alat pemasaran terkait produk, jasa atau brand dari 
sebuah perusahaan. Maka dari itu, semakin dikenalnya sebuah brand maka akan 
semakin meningkatkan permintaan dari pelanggan terkait produk, jasa atau brand yang 
ditawarkan.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menjelaskan pengaruh Louisse 
Scarlett sebagai Key Opinion Leader terhadap Brand Awareness produk Realfood pada 
pengikut akun Tiktok @louisseScarlettfamily di Jakarta Barat. Penelitian ini 
menggunakan metode kuantitatif berdasarkan paradigma positivism. Populasi 
penelitian ini adalah pengikut dari akun Tiktok @louissescarlettfamiliy di Jakarta 
Barat.  

Penarikan sampel dalam penelitian ini menggunakan teknik penarikan 
probability sampling dengan jumlah responden sebanyak 100 yang dihitung dengan 
rumus slovin. Hasil yang diperoleh dari penelitian ini adalah adanya pengaruh Louisse 
Scarlett sebagai Key Opinion Leader terhadap Brand Awareness produk Realfood pada 
pengikut akun Tiktok @louisseScarlettfamily di Jakarta Barat sebesar 87,1% 
sedangkan 93,4% sisanya dipengaruhi dimensi indikator lain dari penelitian ini.  

Hasil uji regresi linear sederhana yang dilakukan mendapatkan hasil bahwa 
setiap penambahan 1% nilai nilai key opinion leader, maka nilai brand awareness 
bertambah sebesar 0,472. Oleh sebab itu dapat disimpulkan bahwa Louisse Scarlett 
sebagai Key Opinion Leader berpengaruh signifikan terhadap Brand Awareness bagi 
pengikut akun Tiktok @louissescarlett di Jakarta Barat. 

Kata Kunci: Key Opinion Leader, Brand Awareness, Louisse Scarlett 
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ABSTRACT 

Name   : Falah Fadhilah 

NIM   : 44219010115 

Study Program : Public Relations 

Title Thesis Report : Pengaruh Louisse Scarlett sebagai Key Opinion Leader (KOL)       
terhadap Brand Awareness produk Realfood pada pengikut akun 
Tiktok @louisseScarlettfamily di Jakarta Barat 

Consellor  : Dr. A. Rahman. H.I., M.Si. 

Key Opinion Leader as a marketing tool related to the product, service or brand 

of a company. Therefore, the more recognized a brand is, the more it will increase 

demand from customers regarding the products, services or brands offered. This study 

aims to determine and explain the effect of Louisse Scarlett as a Key Opinion Leader 

on Brand Awareness of Realfood products on followers of the Tiktok 

@louisseScarlettfamily account in West Jakarta.  

This study uses a quantitative method based on the positivism paradigm. The 

population of this study were followers of the Tiktok @louissescarlettfamiliy account 

in West Jakarta. The sample withdrawal in this study used probability sampling 

technique with a total of 100 respondents calculated using the slovin formula. The 

results obtained from this study are the influence of Louisse Scarlett as a Key Opinion 

Leader on Brand Awareness of Realfood products on Tiktok @louisseScarlettfamily 

account followers in West Jakarta by 87.1% while the remaining 93.4% is influenced 

by other indicator dimensions of this study.  

The results of the simple linear regression test conducted obtained the result 

that every 1% increase in the value of the key opinion leader value, the brand 

awareness value increases by 0.472. Therefore, it can be concluded that Louisse 

Scarlett as a Key Opinion Leader has a significant effect on Brand Awareness for 

followers of the Tiktok @louissescarlett account in West Jakarta. 

Keywords: Key Opinion Leader, Brand Awareness, Louisse Scarlett Keywords: Key 

Opinion Leader, Brand Awareness, Louisse Scarlett   
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